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INLEDNING 0 Om undersdkningen

A Syfte och metod
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Bakgrund och syfte

OResa i Sverige 20226 2r en unders°kning s o m-2G22. Byjftet mar atepgpn mot svar ande

varit att studera och analysera svenska resenarers vanor och preferenser kring resande i Sverige generellt, och
specifika attityder och nojdhetsnivaer kopplade till sarskilda stader/platser.

45 olika stader/platser ar med i denna studie, och en del av studiens syfte har varit att jAmfora dessa stader/platser
med avseende pa vissa delar av resultatet som ar kopplade till attityder och ndjdhet.

En del andringar gors i enkaten fran ar till ar. Nagon fraga kan vara ersatt med en annan, en del formuleringar
och/eller alternativstéallningar kan vara forandrade. Avsikten med andringarna ar att om majligt optimera
undersokningen for varje ars forutsattningar, men med detta foljer ocksa att jamforbarheten med tidigare ar inte
alltid blir perfekt. Observera ocksa att undersokningarna 2018 och 2019 genomfordes under maj respektive juli
manad, medan 2020 -2022 ars undersokningar ar genomforda i september.

En viktig fordndring som gjordes till 2020, och som varit kvar sedan dess, var att centrera undersdkningen kring ordet
6resaodo ista2llet f°r, som tidigare, O6semestrad (2019)
t.ex. forknippas olika starkt med olika stader/platser. Denna forandring paverkade darfor stora delar av resultatet,
men det ar oklart i vilken utstrackning.

En del av 2020 och 2021 ars undersokningar syftade ocksa till att félja upp coronapandemins effekter pa resandet i
Sverige, varfor nagra specifika fragor kring detta da inkluderades i enkaten. Till 2022 ars undersokning har dessa
fragor tagits bort.

Nytt for 2022 ar undersokning ar inkluderandet av trygghets - och sakerhetsaspektens betydelse vid valet av
stad/plats att resa till. Trygghet och sdkerhet har aven lagts till som en bedémningspunkt for de enskilda
staderna/platserna.
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Bakgrund och syfte, forts.

Mer specifikt inkluderas foljande i undersékningens syfte:
v Resvanor och resebeteende, inklusive vilken sorts resor man gjort under sommaren 2022
Foredragna fardsatt och boendeformer
Instéllining till att resa klimatsmart, samt tryggt och sékert
Vilka stader/platser i Sverige man faktiskt besokt under de senaste aren, och vilken man helst vill bestka
Vilka stader/platser man framst forknippar med att resa i Sverige ( top of mind)

Bedémningar av vad som &r viktigt/mindre viktigt i en stad utifran ett besoksperspektiv (totalt 16 olika
beddmningspunkter)

< < < < <

Och specifikt for respektive deltagande stad/plats:

v Betygsattningar av staden/platsen utifran 14 olika parametrar, till exempel Mat och dryck, Shopping,
Atmosfar, Boendeutbud och Prisvardhet

v Rekommendationsbenégenhet (NPS)
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Metodoversikt

v Datainsamlingsmetod: Webbintervjuer (webbpanel)

v Malgrupp: Personer ¢ver 18 ar som bor i Sverige

v Urval: Riksrepresentativt urval av individer i malgruppen

v Datainsamlingsperiod: 13 september 8 24 september 2022
v Antal svar: 7345

v Antal fragor i enkaten: 35 st (en och samma fraga kan inkludera upp till 16 olika bedomningspunkter)

Enkaten integrerades som en lank i ett mailutskick till webbpanelen, och besvarades digitalt i mobiltelefoner,
surfplattor och datorer. Respondenterna har genomsnitt spenderat 11 minuter pa att besvara enkaten.

De enkatfragor vars resultat redovisas i avsnitt 2 -3 i rapporten, har varit majliga att besvara for samtliga
respondenter. For fragorna i avsnitt 4, som i huvudsak bestar av betygsattningar av olika stader/platser, har
respondenterna besvarat fragor kring upp till fyra av sina senast besokta stader/platser.

Enkatlogiken har hanterats genom att programmera in automatisk forgrening sa att respondenterna enbart sett de
fragor som varit relevanta for dem. P& detta satt har det sékerstallts att respondenterna inte kunnat besvara fel
fragor.
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Om denna rapport

Rapportens disposition

Avsnitt 2 -4 redovisar undersokningens resultat per enkatfraga,
men inte i samma ordning som respondenterna besvarade
fragorna i intervjuformularet. Ordningen &r istéllet baserad pa
vad som ansetts vara fordelaktigt for denna rapport.
Resultaten presenteras i form av diagram och/eller tabeller
med tillhérande vagledande/analyserande texter.

Avsnitt 2 -3 redovisar samtliga frdgor som varit gemensamma
for alla respondenter och som handlar om det generella
resandet i Sverige. Dessa avsnitt ar alltsd gemensamma i
samtliga rapporter till destinationerna.

Samtliga resultat som ror den enskilda staden/platsen
presenteras i avsnitt 4. Detta avsnitt ar alltsa unikt for varje
rapport.

Avsnitten inleds med en kort 6versikt/sammanfattning. Enklare
analys sker dels I6pande i samband med att resultaten
redovisas, dels pa sarskilda sidor.

Definitioner och forklaringar

De medverkande staderna/platserna, vilka inkluderar bade

stader och omraden (t.ex. Kinnekulle, Hoga Kusten), benamns

som O0st2der/ platserd i rapporten. R ¢
under s°kningen kan ben@mnas O6resen?2r

| diagram och tabeller dar svarssummor 6verstiger 100 % ar
det underforstatt att respondenten kunnat vélja flera
al t er nat i lternatiwredbvisasjgenomgaende ej.

En forandring till 2022 ar att undersékningens totala

resultatgenomsnitt beréknats som ett oviktat medelvarde for

samtliga st2der/ pl atser. Tidigare -
och tabeller representerat genomsnittet for samtliga

respondenter i undersokningen, vilket i praktiken inneburit ett

viktat genomsnitt som paverkats kraftigt av storstaderna

(eftersom dessa besokts och betygsatts av manga).

| —-rets unders®°kning @r OResald6 det
var fallet 2020 -2021 (understkningen 2018 kretsade kring

60Turista I Sverigeo6, och 2019 g2l | dc
i Sverigeo).
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Riktlinjer kring statistiska felmarginaler

A Medvetenhet kring felmarginaler hjélper oss att inte dvertolka variationer éver tid och/eller skillnader mellan olika
grupper. Felmarginalerna ger oss sa kallade konfidensintervall som vi raknar med kommer att innefatta hela
populationens sanna varde vid 95 av 100 upprepade, likadana méatningar

A Felmarginalen beror dels pa andelen som gett ett visst svar p& en fraga (andelsskattning), dels p& hur manga som
besvarat fragan (gruppstorlek). Det gar att rakna ut en specifik felmarginal for varje enskilt resultat pa alla fragor. |
tabellen nedan visas nagra exempel pa hur stora felmarginalerna blir (i procentenheter) vid olika andelar och

gruppstorlekar
Gruppstorlekar
Andelsskattning % 100 200 500 1000 2000 6000
50 procent +/-9,8 +/-6,9 +/-4,4 +/- 3,1 +/-2,2 +/-1,3
30/70 procent +/-9,0 +/-6,4 +/-4,0 +/-2,8 +/-2,0 +/-1,2
10/90 procent +/-5,9 +/- 4,2 +/-2,6 +/-1,9 +/-1,3 +/-0,8
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RESENAREN Demografi och resvanor

A Demografiska bakgrundsdata
A Resvanor
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Respondenternas aldersfordelning

Aldersférdelning
= 2022 A Beraknad snittalder &r 47,4 ar och aldersfordelningen
paminner i stort om 2021 ars undersokning
2021
19,79%0,2%
18,6%g,79%
17,4%17 4% 17,1%7,0%
15,89%60:27°

11,3%
10,5%

18-254&r  26-35a&r  36-45ar  46-55ar  56-65 ar 66 ar+
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Jamn fordelning mellan kvinnor och man

Kdnsfordelning

m 2022

50,7% 0
0 50,6% 48,7%  48.9% 2021

0,6% 0,5%

Kvinnor Man Annat/vill ej uppge

A Marginellt fler kvinnor &n mén har besvarat enkéaten

aveniar
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| vilket [an bor du?

m 2022
0,
23,20 24,4%
2021
15,1%
14,5% 15.1% 13,99 13 206
4,8% 4,7%
I I . 3.8% 339 3,3% 3.8% 3,0% 3,0% 3,0% 2 404 3,0% 3,0% 3,0% 3,0% 2,9% 3,0%
Stockholm Vastra Skane Ostergotland Jonkdping Uppsala Sodermanland Kalmar Orebro Dalarna Halland

Gotaland

2,9%3,0% 2,7%2,8% 2,7% 2 205 2,7%2,6% 23%1 694 2.2%2,3% 2,1%1 604 1,7%1,8% 1.6%1.7%

H B E = N = N N s == DTN oo
I

Varmland Géavleborg Véastmanland Vasternorrland  Norrbotten Vésterbotten Kronoberg Blekinge Jamtland Gotland Ej boende i

Sverige
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| vilken kommun bor du?

A Tabellen till hoger visar de 20 mest representerade
hemkommunerna for respondenterna i undersdkningen

A Storstadskommunerna Stockholm, Géteborg och Malmo stér for
omkring 18 % av respondenterna

13 Kapitel 2: Resenéaren

Kommun Region/lan Andel respondenter
Stockholm Stockholm 9,2 %
Goteborg Vastra Goétaland 53%
Malmo Skane 3,9 %
Uppsala Uppsala 1,9 %
Helsingborg Skane 1,9%
Norrkoping Ostergotland 1,7 %
Orebro Orebro 1,5%
Jonkdping Jonkdping 1,5%
Linkdping Ostergotland 1,4 %
Vasteras Véastmanland 1,4 %
Huddinge Stockholm 1,3%
Gavle Gavleborg 1,3%
Karlstad Varmland 1,3%
Halmstad Halland 12%
Lund Skane 1,2 %
Eskilstuna Sddermanland 1,1%
Sundsvall Vasternorrland 1,1%
Kalmar Kalmar 1,1%
Umea Vésterbotten 1,0 %
Boras Véstra Gotaland 1,0 %
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Hur manga ar ni i ert hushall (inklusive dig sjalv)?

Hushallsstorlek

36,29636,6%

A Omkring 6 av 10 respondenter bor i ett hushall bestdende

av en eller tva personer

m 2022
001 A Genomsnittlig hushallsstorlek &r 2,5 personer
25,0%
23,2%
16,5% 16,3%
’ 0,
153% 1, 794
8,8%
I7,4%
En Tre Fyra Fem eller fler
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Vilken &r din nuvarande sysselsattning samt manadsinkomst?

Sysselsattning Manadsinkomst

o I 54.9% | ]
Anstalld ° 15 000 kr el mindre 13,8%

52,7% 15,8%
Arbets- - 7,4% 15 001 - 25 000 kr _ 223";;
sOkande 7.7% 7%
e 680
Egen M 59% 25 001 - 35 000 kr i 020?.8/0
, y 0
foretagare 5.6%
35 001 - 45 000 kr _141450}7%
Foraldra- [l 23% 4%
ledig 2,4% o
45001 - 55 000 kr N 6,5%
6,0%
pensions, I 23.2%
0,
L 2022 55 001 kr eller mer _ 5'?]/"
4% = 2022
3%
Studerande I 6% 2021 o B o5 2021
7,5% Vill ej uppge
| 10,7%
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Hur ofta brukar du goéra en fritidsresa | Sverige med minst en dvernattning?
Fragan galler inte enbart 2022, utan i allmanhet under normala ar.

Resefrekvens

A Eftersom fragan avser resefrekvens i allmanhet forvantar vi

= 2022 oss inga stora forandringar fran ar till ar pa denna fraga
48,3% ,- o
47,3% 2021
31,8% 8%
12,39 13:3%
.7,6% - I
Mer an 3 ggr/ar 1-3 ggr/ar Vartannat ar Mer sallan
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Med vem eller vilka brukar du oftast resa pa din fritid?

Resesallskap

m 2022
58,0% 56,8%

2021

38,1% 37 704

29,5% 29,9%

A Vi ser enbart marginella férandringar fran 2020

A Notera att svarsalternativen inte &r uteslutande o}
respondenterna har kunnat véalja flera alternativ
A N-gra respondenter har under

att de inte reser alls

20,3%
18,7%
1,8% 1,3%
[
Ensam Med familj Med Med Annat
vanner/bekanta  sambo/partner
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Vilken eller vilka av foljande stader/platser har du rest till under
de senaste tre aren? Markera upp till fyra stader/platser.

A Goteborg och Stockholm sarskiljer sig, foljt av Malmo, Helsingborg och Gotland. De flesta stader/platser har en hogre svarsan del i
ar an tidigare ar, da det nu varit mojligt att valja upp till fyra stader/platser (tidigare tre). Observera ocksa att det ar tre fler
stader/platser 2022 jamfort med 2021 (och sju fler an 2020). Av dessa anledningar ar resultatet pa denna fraga inte direkt

jamforbart med tidigare ar

37,6
35,5 Medelvarde: 6,8 %
Antal valda stader/platser,
genomsnitt: 3,0 st
17,0
132128
93 93 92
8.8 82 8,1 7.8 7,6 7.1
69 67 64 64 62 56 57
°350°50°48 745 ;1 4 '
33
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FOor boende i 13 regioner ar Stockholm den mest

besoOkta staden/platsen

A Kartorna till héger visar de mest respektive nast mest
besdka staderna/platserna for varje boenderegion i
Sverige. Vi ser till exempel att for boende i Region
Norrbotten ar Stockholm den mest besokta
staden/platsen och Umea den nast mest besokta
staden/platsen

A Resultatet avser alltsa fritidsresor som gjorts de senaste 3
aren med minst en 6vernattning, och har har vi exkluderat
inomregionala resmal (t.ex. Lulea for boende i Region
Norrbotten)

A Stockholm &r den mest besokta staden/platsen i 13
regioner. Géteborg ar den mest besoka staden/platsen i
atta regioner, vilket ar en 6kning med tre regioner jamfort
med 2021

A Aven om Stockholm och Géteborg dominerar, ser vi
ocksa att flertalet andra stader/platser dyker upp nar vi
tittar pa de nast mest besokta stader/platserna i kartan
langst till hoger

19 Kapitel 2: Resenéaren

Den mest besokta Den nast mest besokta
staden/platsen staden/platsen
g j
Samtliga boenderegioner har Tittar vi pa de néast mest besokta
Stockholm eller Géteborg som sin mest staderna/platserna tillkommer Luled, Umea3,
besotkta stad/plats (endast Sundsvall, Gavle, Uppsala, Gotland,
utomregionala fritidsresor). Helsingborg och Malmé.
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Till vilken sorts resmal har du rest i Sverige under sommaren 2022?

Typ av resmal sommaren 2022

_ 48.9% A Det har varit méjligt att valja flera alternativ pa denna

En el flera storstader 3
32 0% fraga

A Vi ser att betydligt fler rest till stader under sommaren 2022

e 39,7% jamfért med sommaren 2021, och framférallt géller detta

33,5% resor till de tre storstdderna Stockholm, Goteborg och
Malmao. Vi ser heller inget tapp pa 6vriga resmalstyper,

D 323% vilket indikerar ett Okat resande Overlag

En el flera andra stader

Landsbygd
Y9 30,5%

: e R 26 5%
Skargard/kustomrade 6,5%
26,2%

Naturomréde (t.ex. skog, _ 21,7%

fiall) 21,5%

Kombinerat stadbesok _ 13,5%
med landsbygd 13,7% w2022
Annat e
11,3%
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Till vilken sorts resmal har du rest i Sverige under sommaren 2022?

Typ av resmal sommaren 2022

- aldersgrupper

A 62,8%

A Vi ser stora skillnader mellan &ldersgrupperna avseende

En el flera storstader S 50,0% andelen som rest till storstdder under sommaren, dar nara
ubbelt som manga yngre som aldre besokt storstader
o dubbelt Idre besokt storstad
En el flera andra siider M. 3700 A Liksom tidigare &r kan vi ocks& konstatera att yngre
40,1% personer véljer nagot fler alternativ i genomsnitt, vilket kan
indikera att resviljan (eller resmojligheterna) ar nagot
I 31,2% hogre bland yngre
Landsbygd 31,8%
33,6% A Ovanstiende stérks ytterligare av att merparten av de
. som valt alternativet O6Annat o,
| ;
Skargérd/kustomréde 23'1/58,3% personer, har uppgett att de inte rest alls under sommaren
27,8%
3 I 25,2%
Naturomradf_e" I(lt.ex. skog, 23 206
jall) 17,1%
Kombinerat stadbestk med I 14,3%
12,3% .
landsbygd 13,9% m18-35 ar
B o 36-55 ar
,0%
Annat 6,2% 2
11,1% 56 ar+
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Anvande du dig av turistinformation vid din senaste fritidsresa i

Sverige?

Anvanda informationskanaler A Resultatet for 2022 ar relativt likt 2021, men vi kan se att andelen
digitala informationsanvandare 6kat, och att andelen som inte

m 2022 2021

anvant turistinformation alls minskat

A Foér varje ar har vi sett att andelen som anvéant digitala
informationskanaler krypt uppat, och att detta galler for samtliga

aldersgrupper:
0,
48,3% 46.7%
41,9% 42,6% Andel som anvant digital Aldersgrupper
turistinformation —— 18.35 & —&— 3655 Ar —o— 56 r +
48,3% 500
L 4L9%
34,8% 37,5% 1% 48%
% 51%
22,8% 37% .
3./0_’_4%’—0/‘
. 36%
. 21% 34%
10,8% 0 : ' ' . ! . .
8,9% 9,09 10.6% 2018 2019 2020 2021 2022 2019 2020 2021 2022
. . For 2018 finns ingen data for aldersgrupper.
Ja, digitalt Ja, trycksak Ja, personligt méte Nej
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PREFERENSERSA vill resenarerna resa

A 1 korthet: Preferenser

Foredragna séatt att resa i Sverige
Stader/platser som associeras till resande
Stader/platser man helst vill bestka

o Do Do Do

Beddmningar av vad som ar viktigt i en stad/plats
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| korthet: Preferenser

Trygghet/sékerhet , atmosfar och bemédtande anses vara
viktigast vid valet av stad/plats att resa till

Aktiviteter
Utflykter 4,00 Arkitektur
Trygghet/sakerhet _ 3,50 Atmosfar

Shopping Bemotande
Sevardheter Boendeutbud
Promenadvanlig Friluftsliv
Prisvéard Hav eller sjo

Mat & dryck Historia
Kollektivtrafik

Polardiagrammet ovan grundar sig pa medelvarden for respektive preferensomrade.

Figuren Obuktar utdé6 som mest vid de egenskape

som anses

Goteborg, Gotland och
Stockholm &r de tre stéader/platser
som flest vill besoka

vi ktigast.
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Hur foredrog du att 6vernatta nar du reste | Sverige under
sommaren 2022?

Boendepreferenser 2022

A Har ser vi att andelen som féredragit att bo pa hotell

Hotell _505(y57,9% okat, vilket var fallet a&ven 2021 jamfort med 2020. Vi ar
=70 dock inte tillbaka pa nivaerna 2019 (fére pandemin),
2 0
Vandrarhem I 9,1%%;_) " da andelen som svarade hotell var 72%
. A Inom alternativet Annan boendeform  har merparten
Bed & breakfast N e angett att de foredragit att bo i egen stuga eller
' fritidshus
2 o/t BN 11,6%
Pa betald camping/stallplats 11.4%
Husbil/husvagn/télt utanfor Pl 9,6%
camping/stallplats 10,5%
" ; R 37,2%
Hos slékt och vanner 35.5%
; - BN 9,4%
Privat hyrd bostad (t.ex. Airbnb) 10,5%
- o I 32%
Pa privat bat 3.0% 2022
BN 4,8%
Annan boendeform 4.3% 2021

- B 7.8%
Ej dvernattat 7/5%
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Med vilket fardsatt foredrog du att resa inom Sverige under

sommaren 20227?

Foredragna fardsatt 2022

| I 7 %
Bi 76,8%

o N 34,4%
Tag 25 7%

N 13,4%
Buss 9.9%

o M 8,4%
Bat 7.6%

Bl 46%
Cykel £ 1%

Husbil S 6,4%

7,8%
Flygplan _7,601/01’4%
Motorcykel & 500t m 2022
Annat ! é,’ét%) 2021

. M 38%
Har inte rest 38%

Andelen som foredrar bil ligger relativt stabilt fran ar till
ar

De kollektiva fardsatten har paverkats kraftigt av
pandemin, men &r pa vag att aterhamta sig. Det ar
dock en bit kvar till 2019, da t.ex. 43% svarade Tag
och 20% svarade Flygplan
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Hur viktigt ar det for dig att tdnka klimatsmart nar du valjer vart och

hur du reser?

Instéllning till klimatsmart resande

m 2022
2021
27,0% 27.7%
17,1% 16,4%
0,
8.2% 9,5%
Mycket viktigt Ganska viktigt Inte sarskilt viktigt Inte alls viktigt

A 65 % har i undersékningen uppgett att de
tycker det ar ganska eller mycket viktigt att
tanka klimatsmart vid val av resa

A Vi ser mycket sma skillnader mot resultatet 2021
och 2020. Tendensen, om nagon, ar att det blir
marginellt viktigare att resa klimatsmart

A Alternativen har formul erats
ett stallningstagande, dvs. det finns inget
mitten - eller varken eller -alternativ
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Hur viktigt ar det for dig att tdnka klimatsmart nar du valjer vart och

hur du reser?

Klimatsmart resande - aldersgrupper

A Andelen ganska viktigt + mycket viktigt minskar
nagot med alder bland respondenterna:

18-35 ar: 70,9%

m18-35 &r 36-55 ar: 64,5%
47 7%47 20648.2% 36-55 ar 56 ar+: 59,7%

56 ar+ A Svarsménstret & mycket likt 2021 och 2020. Vi
ser alltsa aterigen att yngre personer i nagot
hogre grad vill resa klimatsmart. Men skillnaden
ar rimligen inte storre an 7 av 10 for yngre
jamfort med 6 av 10 for aldre

29,9%
27,1%
23,2% 23,5%
17,3%
11,5% 10,4%
8,4%
5,6%
Mycket viktigt Ganska viktigt Inte sarskilt viktigt Inte alls viktigt
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Hur viktigt ar det for dig att tdnka klimatsmart nar du valjer vart och
hur du reser?

17,9%
16,1%

Mycket viktigt

Klimatsmart resande

51,0%

44,4%

Ganska viktigt

28,3%
25,7%

Inte sarskilt viktigt

- konstillhorighet

m Kvinna

Man

11,2%

5,4%

Inte alls viktigt

A Vi ser en liten skillnad mellan kvinnor och méan,
dar kvinnor varderar det klimatsmarta resandet
aningen hogre an man. Andelen ganska viktigt
+ mycket viktigt:

Kvinnor: 68,9%
Man: 60,5%
A Den storsta relativa skillnaden mellan kvinnor
och m&n ser Vi i andel en

v i k t-ii detind grupp ar andelen man mer an
dubbelt s& stor som andelen kvinnor

29
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Hur viktigt ar det for dig att resmalet uppfattas som tryggt och séakert

nar du valjer vart och hur du reser?

Installining till att resmalet uppfattas som tryggt och sakert

48,0%

41,5%

8,7%
- 1’8%
|
Mycket viktigt Ganska viktigt Inte sarskilt viktigt Inte alls viktigt

A 9 av 10 anser att det &r mycket eller ganska
viktigt att resmalet uppfattas som tryggt och
sakert

A Frégan ar ny fér 2022
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Hur viktigt ar det for dig att resmalet uppfattas som tryggt och séakert
nar du valjer vart och hur du reser?

Tryggt och séakert resmal - aldersgrupper A Andelen ganska viktigt + mycket viktigt minskar
nagot med alder bland respondenterna:

56,9% 18-35 &r: 91,8%

m18-35 &r 36-55 ar: 91,9%

49,1% 36-55 &r 56 ar+: 85,3%
46,1% " o " -
42 8% 56 ar+ A Aven om ovanstiende andelar &r relativt lika,
' kan vi se i diagrammet att det skiljer tydligt i
39.2% andel en som svaratorésoimtetk et vi k

indikerar att ett tryggt och sakert resmal ar

0,
34.9% viktigt i alla aldrar, men kanske som allra
viktigast i gruppen 18 -35 ar
12,4%
6,6% 6,6%
. 1,6% 1,50% 2:3%
[

Mycket viktigt Ganska viktigt Inte sarskilt viktigt Inte alls viktigt

31 Kapitel 3: Preferenser ® R E S E A R C H O N E




Hur viktigt ar det for dig att resmalet uppfattas som tryggt och séakert
nar du valjer vart och hur du reser?

Tryggt och sékert resmal - konstillhorighet A Har ser vi en skillnad mellan kvinnor och mén,
dar kvinnor varderar trygghet och sakerhet

57,1% hogre. Detta marks framforallt i andelen som
svarat Omycket viktigto. Andel
B Kvinna + mycket viktigt:

Kvinnor: 94,5%

0,
45,9% Man Man: 84,6%

A Av detta och foéregéende diagram forstar vi att
37,4% det maste vara kvinnor i aldern 18  -35 ar som
varderar ett tryggt och sakert resmal allra
h°gst. I denna grupp h
vi ktigtéo. Detta kan j 2
56 ar och aldre, dar motsvarande andel &ar
32,9%

38,7%

12,9%

4,5%

2,5%
I

Mycket viktigt Ganska viktigt Inte sarskilt viktigt Inte alls viktigt
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Stockholm och Goteborg associeras oftast

St (09 )

. Stockholm 2126
med orden oO0resa | Sver i 0 oo 1250
A Respondenterna har i fritext skrivit upp till ?j/lg::jo izg n oVi
t@anker du p- spontant n?2r du h°r orden O6resa iGotIand 131
0 . . ) L Visby 107
A P& denna sida visas de 30 vanligaste svaren for Stad 1. Ingen séarskild Fiallen 96
handpalaggning av svar har gjorts, utéver stavningskorrigering (darfor finns t.ex. Helsingborg 93
b-de O6Visbyd och 6Gotlandd med som separata sV yssikusten 73
Kalmar 71
Q Uppsala 67
K Dalarna 65
O Halmstad 63
Kiruna 63
sQ Umea 61
Skane 59
karls tac
@ -~ Varberg 51
\ Q -
falkenberg .. . Q’ skane Norrland 49
(@}
a & alar aﬁ k%clqrpu?tgn Sunasvall 49
f@, Are 45
{S}) O umea |u, rkoping (")sterlen 44
kiruna Norrkbping 41
iea Ostersund 41
Jonkoping 40
land sundsval
njggkggng VIbS Lulea 38
varberg Orebro 38
heb”&ppbsglgg &astkusten VASteras 33
vasteras nalm 5'(8 Falkenberg 32
@ Ostersund Karlstad 32
Hoga kusten 30
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Aven i andra hand dominerar Stockholm
och Goéteborg bland svaren pa fragan

A P& denna sida visas de 30 vanligaste svaren fér Stad 2 diordmoln nedan och i tabell
till hoger

A Manga som skrivit Stockholm p&  Stad 1 har skrivit Géteborg p&  Stad 2 och vice versa

&

N
o) -
*.Q Wﬁ?‘da ’bQ \Qsterlen
, vastkusten
o am ystad || halmstad
9
%)

eborg

umea lﬂe!smgrg o

\m\m“ otland. ©
guoosa!a %
ijt)y djlcnﬂa

%

pUQ\J

Goteborg
Stockholm
Malmo
Gotland
Oland
Skane

Helsingborg

Uppsala
Visby
Vastkusten
Umea
Halmstad
Kalmar
Kiruna
Are
Dalarna
Osterlen
Orebro
Fjallen
Norrland
Karlstad
Sundsvall
Lulea
Ostersund
Ystad
Jonkoping
Lund
Norrképing
Varberg
Boras

Stad 2 topp 30)

1395

923
473
195
142
107
101
88
87
86
82
79
79
67
65
64
64
63
56
56
54
51
49
49
47
46
45
41
41
40
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| tredje hand &r svaren nagot mer jamnt

. . . . Goteborg 597

fordelade Over fler destinationer Malmo 552

Stockholm 501

A P& denna sida visas de 30 vanligaste svaren fér Stad 3 diordmoln nedan och i gl‘::j"d ﬂg
tabell till hoger

g Skane 103

A Inte pa ndgot av de tre valen (stad 1, 2 och 3) ser vi nagra stora skillnader Erer;giigborg 22

gentemot tidigare ar Visby 94

Uppsala 93

\ Vastkusten 88

Dalarna 81

norrland Orebro 81

lund O‘. dalarna Halmstad 79

gavle Are %" ”O”RO%”Q Jonkoping 78

uppsa\a @ 70\' i Q Norrland 74

vastkusten Ostersund R i

kiruna 0*55(’3 kalmar Sundsvall 72

Kalmar 70

Osterlen 63

ystad Fjallen 57

Otl a ﬂd umea Karlstad 55

rebro sundsvall yarberg Lund 53
uea helsingborg V'Sby Are 53
BN A starlen @,/\@ Norrképing 47

halmstad v Ysiad 47
Gavle 44
Lulea 44

Ostersund 43
Varberg 41
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GoOteborg, Gotland och Stockholm ar de stader/platser flest skulle
vélja att resa till idag

A Respondenterna har endast fatt vélja ett val p& denna fraga. Diagrammet nedan visar andelen som valt respektive stad/plats.
Eftersom det ar tre fler stader/platser i ar jamfort med 2021, har manga fatt ett nagot lagre resultat an tidigare. De som tr ots detta
okat tydligast fran 2021 ar Géteborg, Stockholm och Helsingborg

Vilken av foljande stader/platser skulle du framst véalja att resa till idag?

15,7
15,0
135 Goteborg, Gotland och
S A Stockholm sérskilde sig &aven
2021, men da var Gotland nagot
fore aven Goteborg
%
5,8
51
43
36 34 34
23 1,7 1,7
, 16 15 14
;111111111010 1009 08080808 0,8
' ' ' ' ) , ) ) 0 0,7 0,7 0,7 0,7
TNy
HEEEENEEEEEEE NN R oo
O D & L& QD OO DO C OO FLLO OO DO, OSSO DD PN D OO O OO P L
F 30 T O T F o TP P P P T T F ST T ST P 0 6 O
SHICOF NS RN R T F G ETE O E TS W E TR EFEWE P
© P & < (SIS e © < &8 e 3 o FE R L
Q 5 : S
& & & o
’ &

<<
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Trygghet och sakerhet, samt en bra atmosfar, anses vara de viktigaste
egenskaperna for en stad/plats

A Nedan ges en 6verblick 6ver samtliga bedémningar av vad som anses viktigt i en stad/plats. P& kommande
sidor redovisas vart och ett av bedomningsomradena i detalj (i ordning viktigast 0 minst viktigt)

Hur viktiga anser du att nedanstaende pastaenden

ar da du valjer stad/plats att resa till? Medel - Andel

0 50 100%  varde 445
Staden uppfattas som trygg och séker (1) 4,06 74 %
Staden har en bra atmosfar (2) 3,90 70 %
Manniskorna i staden har ett trevligt bemotande (3) 3,88 68 %
Staden har ett bra utbud av mat & dryck (4) 3,79 65 %
Staden &r promenadvanlig (5) 3,77 64 %
Staden &r prisvard (6) 3,77 63 %
Staden har ett bra utbud av sevardheter (7) 3,69 61 %
Staden har ett bra utbud av boendealternativ (8) 8 28 36 23 3,65 59 %
Staden ligger nara hav eller sj6 (9) 10 29 34 20 3,51 54 %
Staden har ett bra utbud av utflykter (10) 11 31 34 17 3,43 51 %
Staden har ett bra utbud av aktiviteter (11) 12 33 32 17 3,41 49 %
Staden har nérhet till friluftsliv (12) 15 33 29 15 3,27 44 %
Staden har fin arkitektur (13) 15 36 28 12 3,20 40 %
Staden har intressant historia (14) 16 34 28 12 3,18 40 %
Staden har bra kollektivtrafik (15) 3,09 39 %
Staden har ett bra utbud av shopping (16) 2,92 33%

01 (inte alls viktigt) m2 m3 m4 W5 (mycket viktigt)
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Trygghet och sédkerhet anses vara det viktigaste i staden/platsen

Staden/platsen uppfattas som trygg och séker

A Detta &r en ny preferenspunkt fér 2022

m 2022 A Trygghet och sékerhet anses vara den viktigaste faktorn
40.2% vid valet av stad/plats att resa till

A Samtliga grupper i tabellen nedan rankar
34,2% trygghet/sakerhet som det viktigaste omradet

18,9% Respondentgrupp Medelvarde Rag:]l?ég dgv) 16
Samtliga 4,06 1
Reser ofta 4,08 1
Reser sallan 3,96 1
Mindre hushall 4,00 1
4.6% Storre hushall 4,14 1
2.1% 18-35 ar 4,10 1
_ 56 ar eller aldre 3,95 1
5 4 3 2 1
(Mycket viktigt) (Inte alls viktigt)
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En bra atmosfar rankas som det nast viktigaste for en stad/plats

Staden/platsen har en bra atmosfar

A Att staden/platsen har en bra atmosfar har 2022 blivit
m 2022 2021 marginellt viktigare an tidigare (i diagrammet ser vi att

40.9% nagot fler svarat 4 och 5 jamfort med 2021)

38,3% A Atmosfaren placerar sig i ar just fore ett trevligt
bemotande, men dessa ligger varje ar mycket nara
varandra och kan i praktiken betraktas som lika viktiga

292%728,7%

25,0%
23,0%
N Ranking (av 16

Respondentgrupp Medelvarde omraden)
Samtliga 3,90 2
Reser ofta 3,94 2
Reser sallan 3,70 4
Mindre hushall 3,87 3
4.1% 4,9% . Storre Pushall 3,93 2
2,8% 3,1% 18-35 &r 3,86 3
- - 36-55 ar 4,01 2
56 ar eller aldre 3,82 3

5 4 3 2 1
(Mycket viktigt) (Inte alls viktigt)
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Ett trevligt beméGtande ar i stort sett lika viktigt som en bra atmosfar

Manniskorna i staden/platsen har ett trevligt
bemo6tande

A Att manniskorna i staden/platsen har ett trevligt
2022 2021 bemotande ar den tredje viktigaste faktorn vid valet av
stad/plats att resa till

10/ . .- - - o o - o
39,1% A Svarsmonstret ar relativt likt fran ar till ar

36,4%
A Varje ar har ett trevligt bemétande rankats aningen lagre
30.6% bland yngre personer, men skillnaderna ar sma
29,5% "
24,0049%
N Ranking (av 16
Respondentgrupp Medelvarde omraden)
Samtliga 3,88 3
Reser ofta 3,90
Reser sallan 3,80
Mindre hushall 3,88
4,7% 4,9% Stérre hushall 3,89
. 2,7% 3,1% 18-35 ar 3,81
36-55 ar 3,93
- 56 ar eller aldre 3,90
5 4

3 2 1
(Mycket viktigt) (Inte alls viktigt)

N|W|h_ | ININ|W
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Utbud av mat och dryck har blivit nagot viktigare under 2022

Staden/platsen har ett bra utbud av mat och dryck

A Utbud av mat och dryck har 6kat nagot i betydelse i
2022 2021 relation till 6vriga omraden jamfort med 2021 (da det
ocksa hade dkat nagot fran 2020)

37.9%,, o0, A Yngre personer i &ldrarna 18 -35 tycker att mat och dryck
’ ar det viktigaste omradet utéver trygghet/sékerhet

27,3% 26,8%
24,8% 24,6%
N Ranking (av 16
Respondentgrupp Medelvarde omréden)
Samtliga 3,79 4
Reser ofta 3,83 4
Reser sallan 3,63 5
6.7% 7,3% Mindre hushall 3,72 5
Storre hushall 3,89 3
4,3% !
3,5% 18-35 &r 3,97 2
- 36-55 &r 3,85 6
56 ar eller aldre 3,57 7
5 4 3 2 1
(Mycket viktigt) (Inte alls viktigt)
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Prisvardhet ar en relativt viktig faktor hos en stad/plats

Staden/platsen ar prisvard

A Prisvardheten har blivit ytterligare lite viktigare under 2022

w2022 2021 A Att séllanresenarer rankar prisvardheten hogt ar nagot
som aterkommer fran bade 2021 och 2020

29,7%
26.9% 27,8%
24,5%
u Ranking (av 16
Respondentgrupp Medelvarde omraden)
Samtliga 3,77 5
Reser ofta 3,78 6
Reser sallan 3,72 3
6.7% Mindre hushall 3,70 6
5,8% 499 Storre hushall 3,87 5
3,5% ™ 18-35 &r 3,80 5
- 36-55 &r 3,38 4
56 ar eller éldre 3,64 5
5 4 3 2 1
(Mycket viktigt) (Inte alls viktigt)
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Promenadvénligheten har tappat tva placeringar

Staden/platsen ar promenadvanlig

m 2022 2021

38,4%>9:1%

A Svarsmoénstret avseende promenadvénlighet har varit
mycket likt fran ar till &r. 2022 rankas det nagot lagre i
relation till mat/dryck och prisvardhet, men det ar sa
jamnt sa att den inbordes ordningen mellan dessa blir
slumpmassig

A Promenadvénlighet véarderas aningen hégre bland &ldre
personer an yngre, sett till ranking

Respondentgrupp Medelvarde Ragrlﬂrég dgv) 16
Samtliga 3,77 6
Reser ofta 3,80 5
Reser sallan 3,63 6
6.2% . Mindre hushall 3,74 4
270 6,0% . Storre hushall 3,81 6
3,8% 4°% -
’ 18-35 ar 3,74 7
- 36-55 &r 3,87 5
56 ar eller éldre 3,69 4
5 4 3 2 1
(Mycket viktigt) (Inte alls viktigt)
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Utbud av sevardheter ar aterigen en viktig faktor hos en stad/plats

Staden/platsen har ett bra utbud av sevardheter

A Utbudet av sevardheter &r den sjunde viktigaste faktorn

2022 2021 vid valet av stad/plats att resa till

39.204 A P& denna fraga ser vi mycket sma skillnader i svarsménster

37,9% jamfort med 2021 och medelvardet &r exakt det samma
som da
28,3%28,2%
0,
21’9%22,9 %o
N Ranking (av 16

Respondentgrupp Medelvarde omréden)

Samtliga 3,69 7

Reser ofta 3,72 7

Reser sallan 3,54 8

7,1% 7.0% Mindre hushall 3,64 7

Storre hushall 3,76 8

0,

3,5% 4.0% 18-35 ar 3,72 9

- 36-55 &r 3,75 8

56 ar eller éldre 3,61 6

5 4 3 2 1
(Mycket viktigt) (Inte alls viktigt)
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Utbud av boendealternativ ar det attonde viktigaste omradet

Staden/platsen har ett bra utbud av
boendealternativ

m 2022 2021

36,4%° 1%

27,9%27.9%

23.1%2 49%

A Boendeutbude
prioriterat omrade varje ar

t har | egat stabi

A Omrédet ar aningen viktigare fér yngre &n aldre, men

skillnaderna ar inte stora

Respondentgrupp Medelvarde Ragrlﬂrég dgv) 16
Samtliga 3,65 8
Reser ofta 3,66 8
Reser séllan 3,59 7
7,4% 7 0% Mindre hushall 3,54 8
5,2% ©,6% Storre hushall 3,80 7
18-35 ar 3,77 6
36-55 ar 3,80 7
56 ar eller aldre 3,40 8
5 4 3 2 1
(Mycket viktigt) (Inte alls viktigt)
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Narheten till hav eller sjo ar i stort sett oférandrat fran 2020

Staden/platsen ligger nara hav eller sjo

A Narheten till hav eller sjo &r pa plats nio i rankingen, vilket
det aven var 2021 (bortraknat det nya omradet tryggt

A Aterkommande &r att yngre personer rankar nérheten till
hav eller sj6 nagot lagre an aldre

33,8%
31,9%

30,7%
29,1%

020,6% )
201 " Respondentgrupp Medelvarde Ranklnog (av 16
omraden)

Samtliga 3,51 9

Reser ofta 3,55 9

10’5%9,8% Reser séllan 3,33 9

6,50 7,0% Mindre hushall 3,44 9

Stoérre hushall 3,60 11

18-35 ar 3,51 11

36-55 ar 3,64 9

56 ar eller aldre 3,37 9

5 4 3 2 1
(Mycket viktigt) (Inte alls viktigt)
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Utbud av utflykter ar tionde hogst prioriterat

Staden/platsen har ett bra utbud av utflykter

A Utflyktsutbudet har en stabil ranking fran ar till ar

w2022 2021 A Aldre personer prioriterar utbudet av utflykter nagot lagre
an yngre personer

33,9%
31,2031.8%

Respondentgrupp Medelvarde Ranklnog (av 16
16,9%16,9% omraden)
Samtliga 3,43 10
10.79¢ Reser ofta 3,48 10
1709 8% 9,5% Reser séllan 3,21 11
7.3% Mindre hushall 3,25 10
Storre hushall 3,69 10
18-35 ar 3,65 10
36-55 ar 3,61 10
56 ar eller aldre 3,05 12
5 4 3 2 1
(Mycket viktigt) (Inte alls viktigt)
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Utbudet av aktiviteter haller sig pa en stabil niva i rankingen

Staden/platsen har ett bra utbud av aktiviteter

m 2022 2021

34.4%
o1 33,206 " °
7%

A Utbud av aktiviteter brukar hamna runt plats 10, och ligger
nu dar igen (bortraknat det nya omradet tryggt och
sakert)

A Yngre personer och stérre hushall (barnfamiljer) véarderar
aktivitetsutbudet hogst

u Ranking (av 16
16,9% 0 Respondentgrupp Medelvarde omraden)
15,4% . Samtliga 3,41 11
12,2%13’0 7o Reser ofta 3,45 11
Reser séllan 3,24 10
7,5% Mindre hushall 3,21 11
6,0% - 7

Storre hushall 3,71 9
18-35 ar 3,73 8
36-55 ar 3,59 11
56 ar eller aldre 2,96 14

5 4 3 2 1

(Mycket viktigt) (Inte alls viktigt)
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Narhet till friluftsliv ar kvar pa plats 12 efter att ha klattrat tidigare ar

Staden/platsen har néarhet till friluftsliv

m 2022 2021

28,60/027’7%

15,6%

14,9%15’6% 14,6%

8,4% 8,6%

5 4 3 2 1
(Mycket viktigt) (Inte alls viktigt)

A Trenden har varit att narhet till friluftsliv blivit aningen
viktigare fran ar till &r, men i ar ser vi ingen tydlig
férandring mot 2021

A Sallanresenérer prioriterar nérhet till friluftsliv 1agre &n
Ovriga grupper

Respondentgrupp Medelvarde Ragrlﬂrég dgv) 16
Samtliga 3,27 12
Reser ofta 3,31 12
Reser sallan 3,09 15
Mindre hushall 3,17 13
Storre hushall 3,42 12
18-35 ar 3,36 12
36-55 ar 3,43 12
56 ar eller aldre 3,04 13
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Fin arkitektur prioriteras pa en konstant niva

Staden/platsen har fin arkitektur

A En fin arkitektur &r 2022 det 13:e viktigaste omradet, och vi

ser i praktiken ingen forandring fran 2021
m 2022 2021

A Viss tendens finns att &ldre personer varderar arkitekturen
nagot hogre an yngre. Skillnaden i ranking mellan
36,09%36,3% aldersgrupperna aterkommer varje ar

28,2%27’7%

u Ranking (av 16

Respondentgrupp Medelvarde omraden)
15,2% 4 50 Samtliga 3,20 13
12,1%12,1% Reser ofta 3,21 13
85% 9,4% R§ser sallano 3,15 13
' Mindre hushall 3,15 14
Stoérre hushall 3,28 13
18-35 ar 3,29 14
36-55 ar 3,26 13
56 ar eller aldre 3,08 11

5 4 3 2 1
(Mycket viktigt) (Inte alls viktigt)
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Intressant historia prioriteras olika hogt av olika grupper

Staden/platsen har en intressant historia

m 2022

33,69634,0%

28,4%28,1%

2021

A Att staden/platsen har en intressant historia hamnar pa
plats 14 i totalranking av omraden, vilket inte innebar
nagon forandring sedan 2021 (bortréaknat det nya
omradet tryggt och sakert)

A Har mérks tydligare skillnader mellan aldersgrupperna, dar
aldre personer generellt rankar omradet hogre &n yngre

N Ranking (av 16

Respondentgrupp Medelvarde omréden)
. Samtliga 3,18 14
12,3%13’0 Yo Reser ofta 3,20 14
9,6% 9,8% Reser séllan 3,10 14
Mindre hushall 3,19 11
Storre hushall 3,17 14
18-35 ar 3,03 16
36-55 ar 3,25 14
56 ar eller aldre 3,24 10

5 4 3 2
(Mycket viktigt) (Inte alls viktigt)
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Bra kollektivtrafik ar inget prioriterat omrade for resenarerna

Staden/platsen har bra kollektivtrafik

A Bra kollektivtrafik &r inget prioriterat omréde generellt, och

ligger konstant bland de |agst prioriterade omradena
= 2022 2021

A Svarsménstret frAn 2021 och 2020 har i stort upprepat sig
2022. Vi kan se att sadllanresenarer och yngre personer
rankat kollektivtrafiken nagot hogre

29,6%29,9%

23,0922,9%

Respondentgrupp Medelvarde Ranklnog (av 16
16,3% 16,1%16’7% 16,8% omraden)

13.7% 15,0% Samtliga 3,09 15
Reser ofta 3,07 15
Reser sallan 3,17 12
Mindre hushall 3,04 15
Storre hushall 3,17 15
18-35 ar 3,30 13
36-55 ar 3,15 15
56 ar eller aldre 2,85 15

5 4 3 2 1
(Mycket viktigt) (Inte alls viktigt)
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Resenarerna prioriterar utbud av shopping lagst

Staden/platsen har ett bra utbud av shopping

m 2022 2021

A Shoppingutbud rankas aterigen lagst av samtliga
omraden

A Shoppingutbud har rankats I&gt varje ar, vilket kan ses
som ett tecken pa att shoppingen snarare ar viktigt for
mindre langvaga resenarer och dagsbesokare

21,7% ) Lo 60/20’8% :
19,3% =7 18,5% Respondentgrupp Medelvarde Ranklnog (av 16
omraden)

15,5% Samtliga 2,92 16

Reser ofta 2,91 16

10'6%9,9% Reser sallan 2,95 16
Mindre hushall 2,76 16

Storre hushall 3,15 16

18-35 ar 3,26 15

36-55 ar 3,04 16

56 ar eller aldre 2,51 16

5 4 3 2 1
(Mycket viktigt) (Inte alls viktigt)
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Sammanstallning av medelvarden for samtliga preferensomraden
samt jamforelse med 2021

A Vi ser att manga preferensomraden far hégre medelvarde jamfért med 2021. Det &r en pagéende
aterhamtning fran 2020, d& coronapandemin hade som storst effekt pa resultatet (vi &r dock inte riktigt
tillbaka pa 2019 ars nivaer)

Samtliga medelvarden 2022 och 2021
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