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INLEDNING — Om undersokningen

« Syfte och metod
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Bakgrund och syfte

"Resa i Sverige 2022" dr en undersdkning som foljer upp motsvarande undersdkningar 2018-2021. Syftet har &terigen
varit att studera och analysera svenska resendrers vanor och preferenser kring resande i Sverige generellt, och
specifika attityder och néjdhetsnivéer kopplade fill sérskilda stader/platser.

45 olika sté@der/platser &r med i denna studie, och en del av studiens syfte har varit att jmfdra dessa stdder/platser
med avseende pd vissa delar av resultatet som ar kopplade till attityder och néjdhet.

En del dndringar gors i enkaten fran ar till &r. Nagon frdga kan vara ersatt med en annan, en del formuleringar
och/eller alternativstaliningar kan vara férédndrade. Avsikten med andringarna ar att om majligt optimera
undersdkningen for varje Ars foérutsattningar, men med detta foljer ocksd att jamférbarheten med tidigare &r inte
alltid blir perfekt. Observera ocksd att undersdkningarna 2018 och 2019 genomférdes under maj respektive juli
mdnad, medan 2020-2022 ars undersdkningar ér genomfoérda i september.

En viktig forédndring som gjordes till 2020, och som varit kvar sedan dess, var att centrera undersdkningen kring ordet
"resa” istdllet for, som tidigare, "semestra” (2019) eller "turista™ (2018). Orden bor rimligen ge olika associationer och
t.ex. forknippas olika starkt med olika stdder/platser. Denna féréndring pdverkade darfér stora delar av resultatet,
men det ar oklart i viken utstrackning.

En del av 2020 och 2021 &rs undersdkningar syftade ocksd till att félja upp coronapandemins effekter pd resandet i
Sverige, varfér nagra specifika frégor kring detta dd inkluderades i enkaten. Till 2022 &rs undersdkning har dessa
frégor tagits bort.

Nytt for 2022 ar undersdkning ér inkluderandet av trygghets- och sdkerhetsaspektens betydelse vid valet av
stad/plats att resa till. Trygghet och sdkerhet har dven lagts till som en beddmningspunkt for de enskilda
stGderna/platserna.
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Bakgrund och syfte, forts.

Mer specifikt inkluderas foljande i undersdkningens syfte:
» Resvanor och resebeteende, inklusive vilken sorts resor man gjort under sommaren 2022
» Foredragna fardsatt och boendeformer
» Instdlining fill att resa klimatsmart, samt tryggt och sékert
» Vilka sté&der/platser i Sverige man faktiskt besdkt under de senaste &ren, och viken man helst vill besdka
» Vilka stader/platser man framst forknippar med att resa i Sverige (top of mind)

» Beddmningar av vad som dr viktigt/mindre viktigt i en stad utifrdn ett besdksperspektiv (totalt 16 olika
beddmningspunkter)

Och specifikt for respektive deltagande stad/plats:

» Betygsdattningar av staden/platsen utifrdn 14 olika parametrar, till exempel Mat och dryck, Shopping,
Atmosfdr, Boendeutbud och Prisvardhet

» Rekommendationsbendgenhet (NPS)
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Metodoversikt

» Datainsamlingsmetod: Webbintervjuer (webbpanel)

» Malgrupp: Personer éver 18 &r som bor i Sverige

» Urval: Riksrepresentativt urval av individer i mélgruppen

» Datainsamlingsperiod: 13 september — 24 september 2022
» Antal svar: 7345

» Antal frdgor i enkdten: 35 st (en och samma fréga kan inkludera upp till 16 olika beddmningspunkter)

Enk&ten integrerades som en lank i ett mailutskick till webbpanelen, och besvarades digitalt i mobiltelefoner,
surfplattor och datorer. Respondenterna har genomsnitt spenderat 11 minuter pd att besvara enkaten.

De enkdatfrégor vars resultat redovisas i avsnitt 2-3 i rapporten, har varit méjliga att besvara for samtliga
respondenter. For frdgorna i avsnitt 4, som i huvudsak bestér av betygséattningar av olika stader/platser, har
respondenterna besvarat fradgor kring upp fill fyra av sina senast besdkta stader/platser.

Enkdtlogiken har hanterats genom att programmera in automatisk férgrening sé att respondenterna enbart sett de
frdgor som varit relevanta fér dem. P& detta satt har det sékerstdllts att respondenterna inte kunnat besvara fel
frégor.
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Om denna rapport

Rapportens disposition

Avsnitt 2-4 redovisar undersdkningens resultat per enkatfréga,
men inte | samma ordning som respondenterna besvarade
frdgorna i intervjuformuldret. Ordningen d&r istdllet baserad pd
vad som ansetts vara fordelaktigt for denna rapport.
Resultaten presenteras i form av diagram och/eller tabeller
med fillhérande vagledande/analyserande texter.

Avsnitt 2-3 redovisar samtliga frdgor som varit gemensamma
for alla respondenter och som handlar om det generella
resandet i Sverige. Dessa avsnitt dr alltséd gemensamma i
samtliga rapporter fill destinationerna.

Samtliga resultat som rér den enskilda staden/platsen
presenteras i avsnitt 4. Detta avsnitt ér alltsd unikt for varje
rapport.

Avsnitten inleds med en kort dversikt/sammanfattning. Enklare
analys sker dels Ibpande i samband med att resultaten
redovisas, dels pd sdrskilda sidor.

Definitioner och forklaringar

De medverkande stdderna/platserna, vilka inkluderar bdde
stéder och omrdden (t.ex. Kinnekulle, Hoga Kusten), bendmns
som "stéder/platser” i rapporten. Respondenterna i
undersdkningen kan bendmnas "resendrer” eller "besdkare”.

| diagram och tabeller dar svarssummor &verstiger 100 % ar
det underforstatt att respondenten kunnat vdlja flera
alternativ. "Vet ej’-alternativ redovisas genomgdende e;.

En forandring till 2022 ar att undersdkningens totala
resultatgenomsnitt berdknats som ett oviktat medelvarde for
samtliga stader/platser. Tidigare ar har "Samtliga” i diagram
och tabeller representerat genomsnittet for samtliga
respondenter i undersdkningen, vilket i praktiken inneburit ett
viktat genomsnitt som pdverkats kraftigt av storstdderna
(eftersom dessa besdkts och betygsatts av mdanga).

| &rets undersdkning dr "Resa” det centrala ordet, vilket ocksé
var fallet 2020-2021 (undersékningen 2018 kretsade kring
"Turista i Sverige”, och 2019 gdllde undersdkningen "Semestra
i Sverige™”).
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Riktlinjer kring statistiska felmarginaler

* Medvetenhet kring felmarginaler hjdlper oss att inte dvertolka variationer dver tid och/eller skillnader mellan olika
grupper. Felmarginalerna ger oss s& kallade konfidensintervall som vi réknar med kommer att innefatta hela
populationens sanna varde vid 25 av 100 upprepade, likadana matningar

« Felmarginalen beror dels p& andelen som gett ett visst svar pd en frdga (andelsskattning), dels pd& hur méanga som
besvarat frdgan (gruppstorlek). Det gdr att rékna ut en specifik felmarginal for varje enskilt resultat pd alla fréagor. |
tabellen nedan visas ndgra exempel pd hur stora felmarginalerna blir (i procentenheter) vid olika andelar och

gruppstorlekar
Gruppstorlekar
Andelsskattning % 100 200 500 1000 2000 6000
50 procent +/-9.8 +/- 6,9 +/-4,4 +/- 3,1 +/-2,2 +/-1,3
30/70 procent +/-9,0 +/- 6,4 +/- 4,0 +/-2,8 +/-2,0 +/-1,2
10/90 procent +/- 5,9 +/-4,2 +/-2,6 +/-1,9 +/-1,3 +/-0.,8
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RESENAREN - Demografi och resvanor

« Demografiska bakgrundsdata
« Resvanor
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Respondenternas aldersfordelning

Aldersfordelning

u 2022 « Berdknad snittélder ér 47,4 &r och dldersférdelningen
pdminner i stort om 2021 &rs undersdkning
2021

19,79%0.2%

18,6%8 7%,
17,4%17 4% 171%7,0%
15,8%627%
11,3%

18-254r  26-35&r  36-454r  46-5548r  56-65 dr 66 Ar+
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Jamn fordelning mellan kvinnor och man

Konsfordelning

m 2022 *  Marginellt fler kvinnor &n man har besvarat enkdten
aveni ar
50,7%  50,6% 87% 4897 2021
0.6%  0,5%
Kvinnor Man Annat/vill ej uppge
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| vilket lan bor du?

m 2022
23.2% 24,4%
2021
15,1%
14,5% 13.9% 13 2%
4,8% 4,7%
I I . 3.8% 3,3% 33% 38% 3.0% 3.0% 3.0% 9 4%, 3,0% 3.0% 3.0% 3.0% 29% 3.0%
Stockholm Vastra Skdne Ostergdtland  J&nkdping Uppsala  Sédermanland Kalmar Orebro Dalarna Halland
Gotaland
2,9% 3.0% 2,7% 2.8% 2,7% 2 2% 2,7% 2,6% 2.3% 1 ,6% 2,2% 2.3% 21% 1 6% 1,7% 1,8% 1.6% 1,7% 0.7% 1,0% 0.1% 0,17
Varmland Gavleborg Vastmanland Vasternorrland  Norrbotten  Vdasterbotten  Kronoberg Blekinge Jamtland Gotland Ej boende i
Sverige
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| vilken kommun bor du?

Tabellen till hdger visar de 20 mest representerade
hemkommunerna for respondenterna i undersdkningen

Storstadskommunerna Stockholm, Goteborg och Malmo stdr for
omkring 18 % av respondenterna

Kapitel 2: Resendren

Kommun Region/Idn Andel respondenter
Stockholm Stockholm 92 %
Goteborg Vastra Gotaland 53%
Malmo Skdne 3.9%
Uppsala Uppsala 1,9 %
Helsingborg Skéne 1,9%
Norrkdping Ostergdtland 1.7%
Orebro Orebro 15%
Jonkdping Jonkdping 1,5%
Linképing Ostergdtland 14%
Vasterds Vastmanland 14%
Huddinge Stockholm 1,3%
Gavle Gavleborg 1,3%
Karlstad Varmland 1.3%
Halmstad Halland 1.2%
Lund Skéne 12%
Eskilstuna Sédermanland 1.1%
Sundsvall Vasternorrland 1.1%
Kalmar Kalmar 1.1%
Umed Vdasterbotten 1,0%
Bords Véstra Gotaland 1,0%
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Hur manga dr ni i ert hushall (inklusive dig sjalv)?

Hushallsstorlek

36,2%36.6% = 2022
2021
25,0%
23.2%
16,5% 14.3%
153% 1, 79,
8.8%
7.4%
En Tvé Tre Fyra Fem eller fler

Omkring 6 av 10 respondenter bor i ett hushdll bestdende
av en eller tvd personer

Genomesnittlig hushdllsstorlek ér 2,5 personer
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Vilken dar din nuvarande sysselsdttning samt manadsinkomst?

Sysselsattning

anstaa I 5¢.9%

15 000 kr el mindre

Manadsinkomst

I 1387

52,7% 15,8%
Aoets- [ 7.4% 15001 - 25000 k  R——— 219%
sdkande 7.7% 7%
— 2687
Egen - 5.9% 25001 - 35 000 kr o 0
féretagare 5,6%
’ (]
35001 - 45 000 kr _]4‘457 7%
Foraldra- l 2,3% A%
ledig 2,4%
45001 - 55000 kr IR 6.5%
6,0%
ersoney I ;27
241% N 587
= 2022 55 001 kr eller mer 5 4% w209
6.3% 2021
Studerande - . D 5% 2021
N 7.5% Vill ej uppge 10.7%
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Hur ofta brukar du gora en fritidsresa i Sverige med minst en overnattning?
Fragan galler inte enbart 2022, utan i allmdnhet under normala ar.

Resefrekvens

Eftersom frdgan avser resefrekvens i allmdnhet forvantar vi

= 2022 oss inga stora forandringar fran &r till &r pd denna fréga
48,3%
47.3% 2021
31,8% 9287
12,3% '33%
.716% : I
Mer én 3 ggr/ar 1-3 ggr/ar Vartannat ar Mer sdllan
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Med vem eller vilka brukar du oftast resa pa din fritid?

Resesallskap

« Viser enbart marginella férandringar frédn 2020
m 2022

58.0% « Notera aft svarsalternativen inte ér uteslutande —
2 56.8% 2091 respondenterna har kunnat vélja flera alternativ
« Nd&gra respondenter har under kategorin "Annat” angett
att de inte reser alls
381% 377%
29.5% 29.9%
20,3%
18,7%
1.8% 1,3%
_—
Ensam Med familj Med Med Annat

vanner/bekanta sambo/partner
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Vilken eller vilka av foljande stader/platser har du rest till under
de senaste tre aren? Markera upp ftill fyra stader/platser.

+ Goteborg och Stockholm sarskiljer sig, foljt av Malmao, Helsingborg och Gotland. De flesta stGder/platser har en hdgre svarsandel i
Ar én fidigare ar, dd det nu varit mojligt att valja upp till fyra stdder/platser (tidigare tre). Observera ocksd att det ér tre fler
stder/platser 2022 jamfort med 2021 (och sju fler &dn 2020). Av dessa anledningar dr resultatet pd denna frdga inte direkt
j@mférbart med tidigare ér

37,6
35,5 Medelvarde: 6,8 %
Antal valda stader/platser,
genomsnift: 3,0 st
17,0
132128
93 93 92 gg
82 81 78 7.6
7167 67 64 64 62 54 57
53507504846 45 35 '
3.3
II IIIIII 3‘31312926252322222222202020191,9]2I
Ilnnno e nnnnnnnnnni
c)@ O oofobbo\e@\ogo oy & O o O & e} ¥ @O Q0 0O O & O & Q@O
3 ooo RS 4@0\0 & o°é°~\ eeo\eooo\)o\o%c\&.\ooo\\@gC;e:@oe}o&o&\ooogé,s
'6‘60 C\}p Q© \(\(§>O\O@ \((\ o) % \BQQ (\OQ o @) o@%\‘v OQ 45’ \é e \\ls(‘\\éo NS Ob,v *_\\A*OQ O 0‘3\ b"}\.&o O@k N be;\ S & ¢ 0O ‘.3\63. 0@*40
o o° & > R° 88 W 9 e e SRR WP O 0@ 7 P R
RS & < L & S X o
© & © «
) © ©
N o\\‘(\
<&

18 Kapitel 2: Resendren ® R E S E A R C H O N E



For boende i 13 regioner ar Stockholm den mest
besokta staden/platsen

Kartorna fill héger visar de mest respektive nést mest
besdka stdderna/platserna fér varje boenderegion i
Sverige. Vi ser till exempel att fér boende i Region
Norrbotten ar Stockholm den mest besdkta
staden/platsen och Umed den nést mest besdkta
staden/platsen

Resultatet avser alltsd fritidsresor som gjorts de senaste 3
dren med minst en dvernattning, och hdr har vi exkluderat
inomregionala resmal (t.ex. Luled for boende i Region
Norrbotten)

Stockholm ar den mest besdkta staden/platsen i 13
regioner. Géteborg &r den mest besdka staden/platsen i
Atta regioner, vilkket ér en 6kning med fre regioner jGmfort
med 2021

Aven om Stockholm och Géteborg dominerar, ser vi
ocksd att flertalet andra st&der/platser dyker upp Nar vi
tittar p& de nést mest besdkta stader/platserna i kartan
l&ngst fill hdger

Kapitel 2: Resendren

Den mest besokta Den ndst mest besokta
staden/platsen staden/platsen

é& :

Samtliga boenderegioner har Tittar vi p& de nést mest besékta
Stockholm eller Géteborg som sin mest stdderna/platserna tilkommer Luled, Umeg,
besdkta stad/plats (endast Sundsvall, Gavle, Uppsala, Gotland,
utomregionala fritidsresor). Helsingborg och Malmé.
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Till vilken sorts resmal har du rest i Sverige under sommaren 2022?

Typ av resmal sommaren 2022

en ol flora storstader M 43,97

Det har varit mdjligt att vdlja flera alternativ pd denna
frédga

32,0%
* Viser att betydligt fler rest till stdder under sommaren 2022
£ ol flora andra siéder e 39,7% jamfért med sommaren 2021, och framférallt géller detta
33,5% resor till de tre storstdderna Stockholm, Géteborg och
Malm®. Vi ser heller inget tapp pd dvriga resmdlstyper,
D 523% vilket indikerar ett 6kat resande 6verlag
Landsbygd '
30,5%
Skargdrd/kustomrdde _ 26,5%
26,2%
Naturomréde (t.ex. skog, _ 21,7%
ficill) 21,5%
Kombinerat stadbesdk _ 13.5%
med landsbygd 13,7% m 2022
2021
Annat - 7.3%
11,3%
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Till vilken sorts resmal har du rest i Sverige under sommaren 2022?

Typ av resmal sommaren 2022 - dldersgrupper

En el flera storst&der

A 62,8%

50,0%

Vi ser stora skillnader mellan dldersgrupperna avseende
andelen som rest till storstdder under sommaren, ddr ndra

35.7% dubbelt som manga yngre som dldre besdkt storstader
En el flera andra stéder F 3/ 6% . + Liksom tidigare &r kan vi ocksé konstatera att yngre
40,1% personer vdljer ndgot fler alternativ i genomsnitt, vilket kan
indikera aftt resviljan (eller resmdjligheterna) ér nagot
I 31,2% hogre bland yngre
Landsbygd 31.8%
33,6% « Ovanstdende stdrks ytterligare av att merparten av de
03 1% som valt alternativet "Annat”, ddr manga &r aldre
Skargdrd/kustomrdde 2285,;, personer, har uppgett att de infe rest alls under sommaren
7.8%
Naturomréde (t.ex. skog, _2323572%
fil) 171%
Kombinerat stadbesdk med  IEG_—__— 114,3%
12,3% .
landsbygd 13,9% m18-35ar
36-55 ar
Annat -5 %‘7
nna 27 2
NI% 56 ar+
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Anvande du dig av turistinformation vid din senaste fritidsresa i

(]
Sverige?
Anvanda informationskanaler « Resultatet fér 2022 ar relativt likt 2021, men vi kan se att andelen
digitala informationsanvéndare ékat, och att andelen som inte
m 2022 2021 anvant turistinformation alls minskat
« For varje ar har vi sett att andelen som anvant digitala
informationskanaler krypt uppdt, och att detta gdller for samtliga
Aldersgrupper:
48,3% 46,7%
41.9% 42,6% Andel som anvdnt digital Aldersgrupper
turistinformation e 18.35 & —o— 36.55 &r —o— 56 &r +
48,3%
41,9% 7%
3487 375 i 48%
37% 51%

22,8% 45%
3 .0/30%/.57/'
36%

34%
28% 31%

]0,87 1 1 1 1 | L
8,9% ° 9,0% 10.6% 2018 2019 2020 2021 2022 2019 2020 2021 2022

Ja, digitalt  Ja, trycksakla, personligt mdte  Nej

Fér 2018 finns ingen data fér dldersgrupper.
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PREFERENSER - Sa vill resendrerna resa

| korthet: Preferenser

Foredragna satt att resa i Sverige

Stader/platser som associeras till resande
Stader/platser man helst vill besdka

Bedomningar av vad som ar viktigt i en stad/plats

23 Kapitel 3: Preferenser ® R E S E A R C H O N E



| korthet: Preferenser

Trygghet/sakerhet, atmosfar och bemotande anses vara
viktigast vid valet av stad/plats att resa till

Aktiviteter
Utflykter 4,00 Arkitektur
Trygghet/sakerhet _ 3,50 Atmosfar
Shopping Bemotande
Sevdardheter Boendeutbud
Promenadvdénlig Friluftsliv
Prisvard Hav eller sjo

Mat & dryck Historia
Kollekftivirafik

Polardiagrammet ovan grundar sig pd medelvarden for respektive preferensomréde.
Figuren "buktar ut” som mest vid de egenskaper som anses viktigast.

Goteborg, Gotland och
Stockholm &r de tre stdder/platser
som flest vill besdka
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Hur foredrog du att overnatta nar du reste i Sverige under
sommaren 2022?

Boendepreferenser 2022

« Har ser vi att andelen som féredragit att bo p& hotell

Hotel _505757,9% dkat, vilket var fallet &ven 2021 jamfért med 2020. Vi &r
e dock inte filloaka p& nivderna 2019 (fére pandemin),
Vandrarhemn B 9.0% dd andelen som svarade hotell var 72%
10,5%
+ Inom alternativet Annan boendeform har merparten
Bed & breakfast M 9.4% angett att de féredragit att bo i egen stuga eller
10,8% .y
fritidshus
P& betald camping/stdllplats I ”2%
Husbil/husvagn/talt utantor [ 9,6%
camping/staliplats 10,5%
N . P 37,2%
Hos slakt och vanner 35.5%
Privat hyrd bostad (t.ex. Airbnb) __ 9]'?)7%%
S o = M 32%
Pa privat bat 30% =2022
Annan boendeform . f??%’ 2021
N 7.8%
Ej dvernattat 7'5%
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Med vilket fardsatt foredrog du att resa inom Sverige under
sommaren 2022?

Foredragna fardsatt 2022

« Andelen som féredrar bil ligger relativt stabilt frén r il

Bil _Z;’Z)’ ar

1ho SESSSER 0O " Dandemi men 1 b e 50, Dot o
oo
Bat -7%7?

Cykel WM 4¢%

Husbil e 6.4%

Flygplan _7,67101'4%
Motorcykel B S0 oo
Annat l&;gg -

Har inte rest B 387%
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Hur viktigt ar det for dig att tanka klimatsmart nar du valjer vart och

hur du reser?

Installning till klimatsmart resande

47.7% 46,4

m 2022

2021

27 0% 27.7%

17.1% 16,4%

809 %

Mycket viktigt Ganska viktigt  Inte sarskilt viktigt  Inte alls viktigt

65 % har i undersdkningen uppgett att de
tycker det dr ganska eller mycket viktigt att
t&nka klimatsmart vid val av resa

Vi ser mycket sma skillnader mot resultatet 2021
och 2020. Tendensen, om n&gon, dr att det blir
marginellt viktigare att resa klimatsmart

Alternativen har formulerats fér att "framtvinga
ett staliningstagande, dvs. det finns inget
mitten- eller varken eller-alternativ
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Hur viktigt ar det for dig att tanka klimatsmart nar du valjer vart och

hur du reser?

Klimatsmart resande - dldersgrupper

47,7% 47,2%48.2%

23.2%

17.3%

11.5%

Mycket viktigt Ganska viktigt

m18-35ar
36-55 Aar

56 ar+

29.9%
27.1%

23,5%

10,4%

8.4%

5,6%

Inte sarskilt viktigt  Inte alls viktigt

Andelen ganska viktigt + mycket viktigt minskar
n&got med d&lder bland respondenterna:

18-35 ar: 70,9%
36-55 Ar: 64,5%
56 &r+: 59,7%

Svarsmdnstret é@r mycket likt 2021 och 2020. Vi
ser alltsa aterigen att yngre personer i ndgot
hoégre grad vill resa klimatsmart. Men skillnaden
ar rimligen inte stérre an 7 av 10 for yngre
j@mfort med 6 av 10 for dldre
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Hur viktigt ar det for dig att tanka klimatsmart nar du valjer vart och

hur du reser?

Klimatsmart resande - konstillhorighet « Viser en liten skilnad mellan kvinnor och man,

51,0%

44,4%

17.9%
16.1%

Mycket viktigt Ganska viktigt

28,3%
25,7%

Inte sarskilt viktigt

ddr kvinnor vérderar det klimatsmarta resandet
aningen hogre dn man. Andelen ganska viktigt
+ mycket viktigt:

m Kvinna Kvinnor: 68,9%

Mdan: 60,5%
Man
« Den storsta relativa skillnaden mellan kvinnor
och mdan ser vii andelen som svarat "inte alls
vikfigt” - i denna grupp ar andelen man mer an
dubbelt s& stor som andelen kvinnor

11.2%

5.4%

Inte alls viktigt
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Hur viktigt ar det for dig att resmalet uppfattas som tryggt och sakert

nar du valjer vart och hur du reser?

Instdlining till att resmalet uppfattas som tryggt och sakert

48,0%

41,5%

8,7%

- ] ,8%
|

Mycket viktigt Ganska viktigt  Inte sarskilt viktigt  Inte alls viktigt

+ 9 av 10 anser att det ar mycket eller ganska

viktigt att resmdalet uppfattas som tryggt och
sGkert

«  Frdgan &r ny for 2022
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Hur viktigt ar det for dig att resmalet uppfattas som tryggt och sakert
nar du valjer vart och hur du reser?

Tryggt och sdkert resmal - aldersgrupper +  Andelen ganska viktigt + mycket viktigt minskar
n&got med d&lder bland respondenterna:

56,9% 18-35 ar: 91,8%
®18-358r 36-55 ar: 91,9%
461% 36-55 Ar 56 &r+: 85,3%
42.8% T 56 ar+ « Aven om ovanstdende andelar ar relativt lika,
' kan vi se i diagrammet att det skiljer tydligt i
39.2% andelen som svarat "mycket viktigt” - resultatet
34.9% indikerar att ett tryggt och sdkert resmal ér

viktigt i alla &ldrar, men kanske som allra
viktigast i gruppen 18-35 &r

12,4%

6,6% 6,6%

. 1,6% 1,5% 2:3%
—

Mycket viktigt Ganska viktigt  Inte sarskilt viktigt  Inte alls viktigt
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Hur viktigt ar det for dig att resmalet uppfattas som tryggt och sakert
nar du valjer vart och hur du reser?

Tryggt och sdkert resmal - konstillhérighet + Har ser vi en skillnad mellan kvinnor och man,
ddr kvinnor vérderar trygghet och sdkerhet
57.1% hogre. Detta marks framférallt i andelen som
svarat "mycket viktigt”. Andelen ganska viktigt
m Kvinna + mycket viktigt:

Kvinnor: 94,5%
45,9% Man Man: 84,6%

38.7% « Avdetta och féregdende diagram forstar vi att
37,4% det madste vara kvinnor i dldern 18-35 dr som
varderar ett tryggt och sdkert resmdal allra
hogst. | denna grupp har 65,3% svarat "mycket
viktigt". Detta kan j@mféras med mén i dldern
56 Ar och aldre, ddr motsvarande andel ér
32,9%

12,9%

4,5%

I

Mycket viktigt Ganska viktigt  Inte sarskilt viktigt  Inte alls viktigt
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Stockholm och Goteborg associeras oftast Stad 1 (fopp30) | Anfal _

1] ° ° 1] Stockholm 2126
med orden "resa i Sverige Gteborg 1280
« Respondenterna har i fritext skrivit upp fill tre svar pd frdgan "Vilka stader/platser gloalgndo ?Zé
tanker du pd spontant ndr du hér orden "resa i Sverige™. Gotland 131
. . . . ) . Visby 107

« Pa dennassida visas de 30 vanligaste svaren fér Stad 1. Ingen sérskild Figllen 96
handpdldggning av svar har gjorts, utdver stavningskorrigering (darfor finns t.ex. Helsingborg 93
bd&de "Visby” och "Gotland” med som separata svar) VS 73

Kalmar 71

Q Uppsala 67

,K Dalarna 65

O Halmstad 63

Kiruna 63

\Q Umed 61

@k “a Skéne 59

Varberg Sl

falkenberg .. . ska ne Norrland 49

% & alar aﬁ kaalrpuégn S°UndSVO“ =i

’@% Umea . Are 45

0 O |Il_. L.,,)IHCI Osfeﬂen 44

kiruna Norrképing 41

e Ostersund 4]

Jonkdping 40

land sunds aI )
njggk;lgng . VIbS Lulea 38
varberg Orebro 38
helsin borg &astkus‘[en kel

upps ala Vdasteras 33

vasteras ha\ms*‘a Falkenberg 32

@ Ostersund Karlstad 32

Ho&ga kusten 30

33 Kapitel 3: Preferenser ® R E S E A R C H O N E




Aven i andra hand dominerar Stockholm
och Goteborg bland svaren pa fragan

« P& denna sida visas de 30 vanligaste svaren for Stad 2 — i ordmoln nedan och i tabell
till hoger

«  MAnga som skrivit Stockholm pd& Stad 1 har skrivit Goteborg pd Stad 2 och vice versa

' /" vastkusten
V ystad halmstad

lund _

bOféS lulea

$
O
*-Q Kiruna °’b(\® Osterlen
)
9
%)

‘goﬂand

pue\JJOU

34 Kapitel 3: Preferenser

stad 2 (topp 30) | Antal__

Goteborg 1395
Stockholm 923
Malmé 473
Goftland 195
Oland 142
Skéne 107
Helsingborg 101
Uppsala 88
Visby 87
Vdastkusten 86
Umed 82
Halmstad 79
Kalmar 79
Kiruna 67
Are 65
Dalarna 64
Osterlen 64
Orebro 63
Figllen 56
Norrland 56
Karlstad 54
Sundsvall 51
Luled 49
Ostersund 49
Ystad 47
Jonkdping 46
Lund 45
Norrképing 41
Varberg 4]
Bords 40
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| fredje hand dr svaren nagot mer jamnt Stad 3 (topp30) | Antal

oo oo ° ° G('j’reborg 597
fordelade over fler destinationer Malmb 552
Stockholm 501
P& denna sida visas de 30 vanligaste svaren fér Stad 3 —i ordmoln nedan och i COMEmE 170
tabell till hoger Olcojnd 142
Skane 103

o o . . Umed 96

+ Inte pa nagot av de tre valen (stad 1, 2 och 3) ser vi nagra stora skillnader e 5
gentemot tidigare ar Visby o4
Uppsala 93

\ Vastkusten 88

Dalarna 81

norrland Orebro 81

lund O‘- dalarna Halmstad 79

gévle Are g norr l\o%)n.g Jénkdping 78

O uppsa\a @ @3’ " (\ E.orrlcmd ;g

vastkusten Ostersund runa

kiruna 0*5503 kalmar Sundsvall 72

Kalmar 70

Osterlen 63

otI and*Q;n carllad 55

rebro sundsvall varberg Vlg?ea Lund 53

ues helsingborg y G o3

M Gsterlen Norrképing 47

halmstad \ (’f/ Ystad 47

Gavle 44

Luled 44

Ostersund 43
Varberg 4]
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Goteborg, Gotland och Stockholm ar de stader/platser flest skulle
valja att resa till idag

«  Respondenterna har endast fatt vdlja ett val pd denna frdga. Diagrammet nedan visar andelen som valt respektive stad/plafs.
Eftersom det dr tre fler stder/platser i &r jamfort med 2021, har mdanga fétt ett ndgot Iagre resultat dn tidigare. De som trots detta
okat tydligast frdn 2021 dr Géteborg, Stockholm och Helsingborg

Vilken av foljande stader/platser skulle du framst valja att resa till idag?

15,7
15,0
135 Goteborg, Gotland och
- __ Stockholm sdrskilde sig éven
2021, men dd var Gotland n&got
fore dven Goteborg
%
58
5,1
4,3
3.6 3,4 3,4
23 1.7 1,7
SN 1,6 1,5 14
oo LT LT LT10 1,0 1.0 09 08 08 08 08 08
I I I I I I o e 0707070706 0605050504 030303020202 0202
HEEEREEENENEEEEEEEEEE YR hchaahiihohuhe
O O & L 0 DL OO O & 0 @ O o SIS N e} o o ¥ . S N DL RN D OO OO YOO P
. @oo* 6@\ \@O\ @a,@ "O\Oi@& (§o* {_\@0 \((\z,\o%@ Q}o(‘ OA (@é 3 oS \9\6 Q@Q)QQG’O ‘*\o‘\\ e O@e é\g,\o \z)\oo\{;.oQ@ S 'o‘;\é O‘@@&%\@Q\Q N %Q,@ Qg;‘ RO 40‘“.\@00006“ é’é e& e}y\\éo@\(\\{_oQ@\{_o‘\b éé\b\Q\O
. NS X .
& © c}olbqo & T S Ve 12N & P BECEMESI E
B N X o
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’ &
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Trygghet och sakerhet, samt en bra atmosfar, anses vara de viktigaste
egenskaperna for en stad/plats

« Nedan ges en 6verblick dver samtliga bedémningar av vad som anses viktigt i en stad/plats. P& kommande
sidor redovisas vart och ett av bedémningsomrddena i detalj (i ordning viktigast — minst viktigt)

Hur viktiga anser du ait nedanstdende pdstdenden

ar da du vdljer stad/plats att resa till? Medel- Andel

0 50 100%  vérde 4+5

Staden uppfattas som trygg och sciker (1) 4,06 74%

Staden har en bra atmosfdr (2) 3,90 70 %

Mdnniskoma i staden har ett freviigt bemétande (3) 3.88 68%
Staden har ett bra utbud av mat & dryck (4) 379 65%
Staden &r promenadvénlig (5) 6 26 38 26 3.77 64 %

Staden &r prisvérd (6) 377 63%

Staden har ett bra utbud av sevérdheter (7) 3,69 61%
Staden har ett bra utbud av boendealternativ (8) 8 28 36 23 3,65 59 %
Staden ligger nadra hav eller sj6 (9) 10 29 34 20 3,51 54 %
Staden har ett bra utbud av utflykter (10) 11 31 34 17 3,43 51 %
Staden har ett bra utbud av aktiviteter (11) 12 &3 32 17 3,41 49 %
Staden har ndrhet fill friluftsliv (12) 15 33 29 15 3.27 44 %
Staden har fin arkitektur (13) 15 36 28 12 3,20 40 %
Staden har infressant historia (14) 16 34 28 12 3.18 40 %
Staden har bra kollektivirafik (15) 3,09 39 %
Staden har ett bra utbud av shopping (16) 2,92 33%

01 (inte alls viktigt) m2 =3 m4 W5 (mycket viktigt)
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Trygghet och sakerhet anses vara det viktigaste i staden/platsen

Staden/platsen uppfattas som trygg och saker

« Detta ar en ny preferenspunkt for 2022

w2022 + Trygghet och sGkerhet anses vara den viktigaste faktorn
40.2% vid valet av stad/plats att resa fill

« Samtliga grupper i tabellen nedan rankar
34.0% trygghet/sdkerhet som det viktigaste omrddet

18,9% Respondentgrupp Medelvdrde Raglr::?g d(::)l 6
Samtliga 4,06 1
Reser ofta 4,08 1
Reser sallan 3,96 1
Mindre hushall 4,00 ]
4,6% Storre hushdll 4,14 1
21% 18-35 ar 4,10 1
- 36-55 ar 4,13 1
I 56 ér eller dldre 3,95 ]
5 4 3 2 1
(Mycket viktigt) (Inte alls viktigt)
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En bra atmosfar rankas som det nast viktigaste for en stad/plats

Staden/platsen har en bra atmosfar

40,9%

|3837
5 4

29,2%08 7%,

(Mycket viktigt)

25,0%
23,0%

m 2022 2021

4,9%
4.1% 28% 3.1%

2 1
(Inte alls viktigt)

Att staden/platsen har en bra atmosfar har 2022 blivit
marginellt viktigare an tidigare (i diagrammet ser vi aft

n&got fler svarat 4 och 5 jamfért med 2021)

Atmosfdren placerar sig i ér just fore ett frevligt
bemdbtande, men dessa ligger varje &r mycket ndra
varandra och kan i praktiken betraktas som lika viktiga

Respondentgrupp Medelvdrde Rag:\?g d(::)l 6
Samtliga 3,90 2
Reser ofta 3,94 2
Reser sallan 3,70 4
Mindre hushall 3,87 3
Storre hushdll 3,93 2
18-35 ar 3,86 3
36-55 ar 4,01 2
56 ér eller dldre 3,82 3
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Ett trevligt bemotande ar i stort sett lika viktigt som en bra atmosfar

Manniskorna i staden/platsen har ett trevligt
bemotande

+ Att mdanniskorna i staden/platsen har ett trevligt
22022 =202 bemdtande dr den fredje viktigaste faktorn vid valet av
stad/plats aft resa fill

39,1% « Svarsmonstret ar relativt likt frdn ar till &r

36,4%
« Varje ar har ett trevligt bemdtande rankats aningen Iégre
bland yngre personer, men skillnaderna ér sma
30.6%
29.5%
24,0%249%
.. Ranking (av 16
Respondentgrupp Medelvarde omraden)
Samtliga 3,88 3
Reser ofta 3.90
Reser sallan 3,80
Mindre hushall 3,88
4,7% 4.9% Stérre hushdll 3,89
2,7% 3.1% 18-35 &r 3,81
. - 36-55 &r 3,93
5 4

56 &r eller aldre 3,90
3 2 1

(Mycket viktigt) (Inte alls viktigt)

N|W|IM|MININ|W
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Utbud av mat och dryck har blivit nagot viktigare under 2022

Staden/platsen har ett bra utbud av mat och dryck

« Utbud av mat och dryck har 6kat ndgot i betydelse i
= 2022 2021 relation fill dvriga omrdden j@mfért med 2021 (dd det
ocksd hade 6kat ndgot frén 2020)

37.9%34 8%, « Yngre personer i dldrarna 18-35 tycker att mat och dryck
e ar det viktigaste omr&det utdver trygghet/sdkerhet

24,8% 24,6%
Respondentgrupp Medelvarde Rag:,?g d(::)l 6
Samtliga 3,79 4
Reser ofta 3,83
Reser sallan 3,63
6.7% /3% Mindre hushdll 3,72
: Storre hushdll 3,89
4,3% :
3.5% ° 18-35 &r 3,97
- 36-55 ar 3.85
56 ér eller dldre 3,57
5 4

3 2 1
(Mycket viktigt) (Inte alls viktigt)

AVE Eo 0 | \ON [OVH (G, | K&, | N
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Prisvardhet ar en relativt viktig faktor hos en stad/plats

Staden/platsen ar prisvard

+ Prisv@rdheten har blivit ytterligare lite viktigare under 2022

m2022 2021 « Attt sa@llanresendrer rankar prisvardheten hogt ér ndgot
som &terkommer fr&n bdade 2021 och 2020

36,0%

34,9%
29,7%
24,5%
.. Ranking (av 16
Respondentgrupp Medelvarde omraden)
Samtliga 3,77 5
Reser ofta 3,78 6
Reser sdllan 3,72 3
5 8% 6.7% M|“ndre husl?oll 3,70 6
O/ 49 Stoérre hushdall 3,87 5
3,5% “42% :
‘ 18-35 dr 3,80 5
- 36-55 ar 3,88 4
56 &r eller aldre 3,64 5
5 4 3 2 1
(Mycket viktigt) (Inte alls viktigt)
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Promenadvadnligheten har tappat tva placeringar

Staden/platsen ar promenadvanlig

+ Svarsmonstret avseende promenadvdanlighet har varit
2022 2021 mycket likt fran &r fill &r. 2022 rankas det nadgot lagre i
relation till mat/dryck och prisvérdhet, men det ar sa
38.4939.1% jdmnt s& att den inbdrdes ordningen mellan dessa blir
7 slumpmassig

+  Promenadvanlighet varderas aningen hégre bland dldre
personer an yngre, sett till ranking
26,]%24,9% 25,5% 25,5%
Respondentgrupp Medelvdrde Ragrli:r:g d(::)l 6
Samtliga 3,77 6
Reser ofta 3,80
Reser sallan 3,63
6.9% Mindre hushall 3,74
2% 6.0% 457 stérre hushdll 381
3.8% "7 :
! 18-35 ar 3,74
- 36.55 dr 3,87
5 4

56 &r eller aldre 3,69
3 2 1

(Mycket viktigt) (Inte alls viktigt)

A OV M |ON|O
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Utbud av sevdrdheter dar aterigen en viktig faktor hos en stad/plats

Staden/platsen har ett bra utbud av sevardheter

+ Utbudet av sevardheter dr den sjunde viktigaste faktorn
vid valet av stad/plats att resa till

m 2022 2021
3999 « P& denna frdga ser vi mycket sma skillnader i svarsmonster
" 37,9% jamfort med 2021 och medelvardet ér exakt det samma
som dé
28,3%28,2%
N 19%22,9%
Respondentgrupp Medelvarde Ragrlii‘:lg d(::)l 6
Samtliga 3,69 7
Reser ofta 3.72 7
Reser sdllan 3.54 8
7.1% 7.0% Mindre hushdll 3,64 7
Stérre hushdll 3,76 8
3,5% 4.0% 18-35 ar 3,72 9
- 36-55 ar 3.75 8
56 &r eller dldre 3,61 6
5 4 3 2 1
(Mycket viktigt) (Inte alls viktigt)
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Utbud av boendealternativ ér det attonde viktigaste omradet

Staden/platsen har ett bra utbud av
boendealternativ

+ Boendeutbudet har legat stabilt som ett "medelhdgt”
prioriterat omrdde varje ér

m 2022 2021
«  Omrddet @r aningen viktigare fér yngre dn dldre, men
36.47371% skilnaderna dr inte stora
27.9% 27.9%
23,1 %22,4%
.. Ranking (av 16

Respondentgrupp Medelvarde omraden)

Samtliga 3,65 8

Reser ofta 3,66 8

Reser sdllan 3,59 7

7.4% 7.0% Mindre hushdll 3,54 8

52% 5.6% Stérre hushdll 3,80 7

18-35 &r 3,77 6

. 36-55 &r 3,80 7

56 &r eller aldre 3,40 8

5 4 3 2 1
(Mycket viktigt) (Inte alls viktigt)
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Ndrheten till hav eller sjo dr i stort sett oforandrat fran 2020

Staden/platsen ligger nara hav eller sjo

« Ndarheten till hav eller sjo ar pd plats nio i rankingen, vilket
det dven var 2021 (bortréknat det nya omrdadet tryggt

=202z 2021 och sdkert)
- Aterkommande &r att yngre personer rankar ndrheten fill
hav eller sj6 nagot lagre an aldre
33.8%
31.9% 30,7%
29.1%
20,6%
20.1% - Respondentgrupp Medelvdrde Ragrlii‘r:g d(::)l 6
Samtliga 3,51 9
Reser ofta 3,55 9
10,5% 9.8% Reser sdllan 3,33 9
6.5% 7.0% M|“ndre husl?oll 3,44 9
Storre hushall 3,60 11
18-35 ar 3,51 11
36-55 ar 3,64 9
56 &r eller dldre 3,37 9
5 4 3 2 1
(Mycket viktigt) (Inte alls viktigt)
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Utbud av uiflykter ar tionde hogst prioriterat

Staden/platsen har ett bra utbud av utflykter

Utflyktsutbudet har en stabil ranking frén ar till &r

m 2022 2021 « Aldre personer prioriterar utbudet av utflykter ndgot lagre
an yngre personer
33.9%
3] 12%3] 8%
.. Ranking (av 16
R dent Medelvard s
16.9%16.9% espondentgrupp edelvarde omraden)
Samtliga 3,43 10
Reser ofta 3.48 10
10.7% 9.8% 9,5% Reser sdllan 3.21 11
7.3% Mindre hushall 3,25 10
Stérre hushdll 3,69 10
18-35 &r 3,65 10
36-55 &r 3,61 10
56 &r eller dldre 3,05 12
5 4 3 2 1
(Mycket viktigt) (Inte alls viktigt)
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o

Utbudet av aktiviteter haller sig pa en stabil niva i rankingen

Staden/platsen har ett bra utbud av aktiviteter

« Utbud av aktiviteter brukar hamna runt plats 10, och ligger

A bortréknat det nt plats 10, och
m2022 2021 nu ddr igen (bortréknat det nya omrddet tryggt oc

sGkert)
« Yngre personer och storre hushdll (barnfamiljer) varderar
aktivitetsutbudet hogst
33, 2%34,4%
31,7%
29.7%
.. Ranking (av 16
16.9% Respondentgrupp Medelvarde omraden)
15,4% Samiliga 3,41 17
1 2,2%] 3.0% Reser ofta 3,45 11
Reser sdllan 3,24 10
7.5% Mindre hushdll 3,21 11
6.0% Starre hushall 371 9
18-35 &r 3,73 8
36-55 a&r 3,59 11
56 &r eller aldre 2,96 14
5 4 3 2 1
(Mycket viktigt) (Inte alls viktigt)
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Narhet fill friluftsliv ar kvar pa plats 12 efter att ha klattrat tidigare ar

Staden/platsen har narhet {ill frilufisliv

« Trenden har varit att ndrhet till friluftsliv blivit aningen
viktigare fran ar till &r, meni &r ser viingen tydlig

w2022 m202] féréindring mot 2021
« Sdllanresendrer prioriterar narhet till friluftsliv IGgre an
ovriga grupper
33,5%321 5%
28.6%)7 7%,
.. Ranking (av 16
Respondentgrupp Medelvarde omraden)
14,9%1 6% 14,6% 6% Samtliga 3,27 12
Reser ofta 3,31 12
Reser sdllan 3,09 15
8,4% 8.6% Mindre hushél 3,17 13
Storre hushall 3,42 12
18-35 &r 3,36 12
36-55 8r 3,43 12
56 ér eller dldre 3,04 13
5 4 3 2 1
(Mycket viktigt) (Inte alls viktigt)
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Fin arkitektur prioriteras pa en konstant niva

Staden/platsen har fin arkitektur

« En fin arkitektur ér 2022 det 13:e viktigaste omrddet, och vi

ser i praktiken ingen féréndring frén 2021
m 2022 2021

« Viss tendens finns att aldre personer varderar arkitekturen
ndgot hégre an yngre. Skillnaden i ranking mellan
36,0%36,3% Aldersgrupperna &terkommer varje ar

28,2%97 7%,

.. Ranking (av 16

Respondentgrupp Medelvarde omraden)
15.2%1 4,57 Samtliga 3,20 13
12,1%12,1% Reser ofta 3,21 13
Reser sdllan 3,15 13

9,4 - :
8.5% % Mindre hushdall 3,15 14
Storre hushall 3,28 13
18-35 &r 3,29 14
36-55 &r 3,26 13
56 &r eller aldre 3,08 11
5 4 3 2 1
(Mycket viktigt) (Inte alls viktigt)

50 Kapitel 3: Preferenser ® R E S E A R C H O N E




Intressant historia prioriteras olika hogt av olika grupper

Staden/platsen har en intressant historia

33,6%34.0%

28,4%28,1%

12,3%! 3.0%

5 4 3
(Mycket viktigt)

m 2022 2021

16,1%]511%

9,6% 9.8%

2 1
(Inte alls viktigt)

Att staden/platsen har en intressant historia hamnar pd
plats 14 i totalranking av omrdden, vilket inte innebdr
ndgon féréndring sedan 2021 (bortrdknat det nya
omrddet tryggt och sékert)

Har marks tydligare skillnader mellan oldersgrupperno dar
aldre personer generellt rankar omrédet hdgre édn yngre

Respondentgrupp Medelvdrde Rag:\?g d(::)l 6
Samtliga 3,18 14
Reser ofta 3,20 14
Reser sallan 3,10 14
Mindre hushall 3,19 11
Storre hushall 3,17 14
18-35 ar 3,03 16
36-55 ar 3,25 14
56 ér eller dldre 3,24 10
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Bra kollektivirafik dr inget prioriterat omrade for resendrerna

Staden/platsen har bra kollektivirafik

+ Bra kollektivirafik ér inget prioriterat omrdde generellt, och
ligger konstant bland de I&gst prioriterade omrddena

m 2022 2021
« Svarsmonstret frdn 2021 och 2020 har i stort upprepat sig
2022. Vi kan se att sallanresendrer och yngre personer
rankat kollektivtrafiken ndgot hogre
29,6%29.9%
23.0%22,9%
.. Ranking (av 16
Respondentgrupp Medelvarde S
16,3% 16,1%16.7% 16,8% . omraden)
13.7% 15,0% Samtliga 3,09 15
Reser ofta 3,07 15
Reser sdllan 3,17 12
Mindre hushdll 3,04 15
Stérre hushall 3,17 15
18-35 &r 3,30 13
36-55 a&r 3,15 15
56 &r eller aldre 2,85 15
5 4 3 2 1
(Mycket viktigt) (Inte alls viktigt)
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Resenarerna prioriterar utbud av shopping lagst

Staden/platsen har ett bra utbud av shopping

+  Shoppingutbud rankas &terigen lagst av samtliga

omraden
m 2022 2021
«  Shoppingutbud har rankats 1&gt varje dr, vilket kan ses
som ett tecken pd att shoppingen snarare dar viktigt for
mindre I&ngvéga resendrer och dagsbesdkare
32,6%3115%
2]’7%]9 3% 19 6720,8% Ranking (av 16
37 /07 .. anking (av
18,5% Respondentgrupp Medelvérde omraden)
15.5% Samtliga 2,92 16
Reser ofta 2,91 16
10,6% 9 99 Reser sdllan 2,95 16
Mindre hushdll 2,76 16
Stérre hushdil 3,15 16
18-35 &r 3,26 15
36-55 &r 3,04 16
56 &r eller dldre 2,51 16
5 4 3 2 1
(Mycket viktigt) (Inte alls viktigt)
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Sammanstdlining av medelvdrden for samtliga preferensomraden
samt jamforelse med 2021

«  Viser aft manga preferensomréden far hdgre medelvarde j@mfért med 2021. Det ér en pdgdende
dterhdmtning frdin 2020, d& coronapandemin hade som storst effekt pd resultatet (vi ar dock inte riktigt
tillbaka pd& 2019 A&rs nivaer)

Samtliga medelvarden 2022 och 2021
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Medelvdarden for samtliga preferensomraden - aldersskillnader

« Viser att grupperna 18-35 och 35-56 fill stor del foljer varandra, med vissa skillnader vid t.ex. shopping och aktiviteter

« Precis som vi sett fidigare d&r ser vi att gruppen 56+ generellt satter Idgre "podng” pd den femgradiga skalan. Men vi ser att de prioriterar

bemdbtande och historia hogt relativt de andra dldersgrupperna. Vi kan ocksd se att de prioriterar shopping, utflykter och aktiviteter sarskilt
&gt

Samtliga medelvdrden 2022 - dldersskillnader
4,10

4] —e—18-35 &r

4,0
—8—36-55 ar

3,96
3,80 3,74
3,82 56 &r +
3,72
267 3,64
3[5 3,57 ! 3/6]
3,26
3,0
3,05 3,04 S8 3,04
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Utveckling av ranking 2019-2022

« Till 2022 har endast mindre foréndringar i ranking skett, och inga féréndringar alls har skett frén plats 7 och
neddt. Vart att notera kan vara att Mat och dryck-utbudet nu dr filloaka pd plats 3, efter att froligen ha
pdverkats av coronapandemin 2020-2021

2019

1. Trevligt bemoétande  ——»

2. Bra atmosfér
3. Mat och dryck
4. Promenadvanligt
5. Sevardheter
6. Boendeutbud
7. Ndara hav eller sjo
8. Prisvérd
9. Aktiviteter
10. Utflykter
11. Arkitektur
12. Historia

13. Kollektivtrafik

2021

1. Trevligt bem&tande

2020
1. Trevligt bemétande ——»

——— 2. Bra atmosfar

—

2. Bra atmosfar

3. Promenadvénligt  —» 3. Promenadvanligt

4. Sevdardheter 4. Mat och dryck

5. Prisvard

7. Boendeutbud

_—> 8. Ndra hav ellersjp ~———»
9. Historia 9. Utflykter —>

10. Utflykter 10. Aktiviteter —>

11. Friluftsliv* —>

12. Arkitektur —>

: :; 13. Skog och vildmark

2022

: : 1. Bra atmosfar

3. Mat och dryck

><:_

5. Prisvard

7. Boendeutbud

8. Ndra hav eller sj6
9. Utflykter
10. Aktiviteter
11. Friluftsliv*
12. Arkitektur

13. Historia

*Endast j@mforbara

14. Skog och vildmark 14. Kollektivtrafik —> 14. Kollekfivtrafik " )
preferensomrdden visas
15. Shopping —_— 15. Shopping — 15. Shopping s 15. Shopping hdr. Skog och vildmark
bytte namn fill Friluftsliv 2021.
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Preferenser i utvalda respondentgrupper

«  Nedan visas hur de olika beddmningsomrddena rangordnas i fler grupper (rangordning utifrdn medelvarde i betyg)

«  Minst tvd stegs avvikelse fran den totala rankingen ("Samtliga”) &r markt med rott (IGgre rankat) eller gront (hdgre rankat). Alder ar
dterkommande den faktor som verkar ha stérst inverkan pé rankingen

R;::r ] Uillelts Siie 18-35ar  36-55 ar 56 ar+ Kvinnor Man Hog Lag

Samiliga sillan  hushdll  hushall inkomst inkomst

V|0 IN ||V |WIN|—

Trygg och séker
Bra atmosfér

HI

Trevligt bemétande
Utbud av mat & dryck
Prisvérd

Promenadvdanlig

Sevardheter
Boendeutbud
Né&ra hav eller sjo
Utflykter
Aktiviteter
Friluftsliv

O IN|O || |W
N[O |W NN |—

N0 00 N O O A WWON &

Arkitektur

Historia

Kollektivirafik

Utbud av shopping

11

13

15

~O
clals|=ElalalZ|e|o|o|~N|o|ls|v|w|—
o

16
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Aktuell fraga 2022: Instdllning till framtida spendering givet en
hog inflation

Tror du att du kommer spendera mer eller mindre pengar pd « Denna frdga har lagts till som en aktuell fréga just fér 2022
semesterresor, restaurangbesok och nojesaktiviteter under de Ars undersodkning
kommande sex mdanaderna (hdst-vinter-var) jamfért med perioden innan
pandemin, givet en hég inflation med 6kade levnadskostnader generelit? * 39% har svarat aft de tror aft de kommer att spendera
mindre/mycket mindre pengar pa semester, restaurang
och ndjen kommande halvaret, jdmfért med tiden fore
pandemin

39 0% + | diagrammet nedan ser vi att yngre personer forefaller
- aningen mer villiga att spendera pengar inom omrdadet
det kommande halvdret

Aldersgrupper
m18-354r ©36-554r 56 dr+

24,7%

45%
39%
14,7% 33%

141%

25%6%
23% 22%
77
4,3% 12% 7 o
3,2%

Mycket  Mindre  Varken Mer Mycket Vet g]

Mycket Mindre Varken eller Mer pengar  Mycket mer Vet ej
mindre pengar pengar mindre  pengar eller pengar mer
pengar pengar pengar
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@
Staden/platsen - Specifika resultat for Hoga
Kusten

« Hbga Kusten i korthet
- Betyg pd staden/platsen
« Rekommendationsbendgenhet (NPS)
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Besokta stader/platser i tabellform

60

Tabellen till héger visar antalet respondenter som
besdkt respektive stad/plats, och ddrmed ocksd
antalet svar som ligger fill grund for betygsattningar av
varje stad/plats. Riktlinjer for statistiska felmarginaler
finns i avsnitt 1

| &rets rapport har samtliga stader/platser grupperats i
fyra olika "kluster”, for att varje stad/plats ska f&
mojlighet att kunna jamfora sig med ndgot s& ndr
likartade stdder/platser. Resultatet for varje kluster
redovisas Ibpande, oftast i form av ett medelvarde for
de stéder/platser som ingdr i klustret. Klustren ser ut
enligt féljande:

1. Storstader: Stockholm, Goéteborg, Malmé

2. Mellanstora stader: stdder med mer é&n 70 000
inv@nare

3. Mindre stader: stdder med mindre dn 70 000
inv@nare

4. Ovriga resmdl (ej stader): Gotland, Hdga Kusten,
Kinnekulle, Marstrand, Orust, Tjérm, Oland

Kapitel 4: Staden/platsen

Stad/plats Antal svar = Stad/plats Antal svar
Goteborg (Kluster 1) 2681 Umed (2) 340
Stockholm (1) 2532 Varberg (3) 325
Malmé (1) 1215 Luled (3) 282
Helsingborg (2) 942 Ostersund (3) 278
Gotland (4) 912 Kristianstad-Ahus (3) 234
Jonképing-Granna (2) 667 Nykoping (3) 220
Bords (2) 661 Vaxjo (2) 220
Halmstad (2) 654 Kiruna (3) 218
Oland (4) 627 Vastervik (3) 210
Kalmar (3) 583 Sédertdlie (2) 185
Gavle (2) 581 Lidkoéping (3) 178
Falkenberg (3) 558 Marstrand (4) 161
Uppsala (2) 543 Skellefted (3) 156
Linkoping (2) 510 Kungsbacka (3) 155
Eskilstuna (2) 491 Uddevalla (3) 155
Hoéga Kusten (4) 476 Skévde (3) 154
Karlstad (3) 457 Trollh&ttan-Vénersborg (3) 145
Orebro (2) 457 Vimmerby (3) 144
Norrképing (2) 440 Orust (4) 140
Lund (2) 402 Tjorn (4) 138
Vasterds (2) 376 Sigtuna (3) 133
Sundsvall (3) 357 Kinnekulle (4) 86
Karlskrona (3) 355
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0000

Hagq Kusten i korthet LY Antal resendrer som betygsatt Hoga Kusten: 476
Destinationsprofil
. , Q NPS, H6ga Kusten: 51 (samtliga: 7)
OHbga Kusten OSamtliga

Trygghet & sdkerhet

45 NPS - svarsdistribution

Besdkaren vill dtervanda Bemdtande

m HOga Kusten = Samtliga

Overtraffar besdkarens Atmostar 64,4%

forvantnignar

Latt aft ta sig runt i Sevdardheter 38,9%
32.3% 28,7%
22,8%
Shopping Prisvard 12.8% .
Evenemangsutbud Mat & dryck
Kritiker Passiva Ambassaddrer
Akfiviteter Boendealternativ

Utflykter

Poldrdiagrammet visar resendrernas medelbetyg pd
staden/platsen jGmfort med snittet inom dess kluster.
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Hur val instammer du i foljande pastadende om Hoga Kusten?

Jag upplever att staden/platsen ar trygg och saker

62,6%
H&ga Kusten hamnar i linje med snittet for sitt kluster
mHOga Kusten = Samtliga avseende upplevd trygghet och sdkerhet
1. Storstader 3.46 50,3%
36,5%
32.8% 2. Mellanstora sté&der 3,79 61,2%
2174 3. Mindre stéider 3,94 71,7%
21.1% 4. Ovriga resmdal (ej stéider) 4,41 86.3%
7.5% 7.0% H&ga Kusten (kluster 4) 4,50 90,3%
2,7%
1,3% 0.9% Samtliga 3.93 69,3%
| —
5 4 3 2 1
(instdmmer fullst&ndigt) (instdmmer inte alls)
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Hur val instammer du i foljande pastadende om Hoga Kusten?

Manniskorna i staden/platsen har ett
trevligt bemotande

H&ga Kusten hamnar i linje med snittet for sitt kluster

43.2% m Hbga Kusten Samtliga avseende frevligt bemdtande
35,1%
1. Storstader 3.77 62,8%
30,4%
2. Mellanstora stéder 3.77 62.3%
25,4%
3. Mindre stader 3.91 68,5%
18,3%
4. Ovriga resmdal (ej stéider) 4,11 76,5%
5,4% H&ga Kusten (kluster 4) 4,17 78,3%
18% 1,6% 1.9% .
: , 7.3%
O o Samtliga 3.89 67.3%
5 4 3 2 1
(instdmmer fullst&ndigt) (instdmmer inte alls)
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Hur val instammer du i foljande pastadende om Hoga Kusten?

Staden/platsen har en bra atmosfar

49,0%

H&ga Kusten hamnar i linje med snittet for sitt kluster
mHOga Kusten = Samtliga avseende att ha en bra atmosfar
34,9% 354%
32,6%
5

1. StorstGder 3,94 70,1%
2. Mellanstora stéder 3,74 61.8%
23,5%
3. Mindre st&der 3,88 67,0%
4. Ovriga resmdal (ej stéider) 4,26 82,3%
13,1%
6.5% H&ga Kusten (kluster 4) 4,28 83,9%
4

2,1%
1.5% 1.5% < . .
Samtliga 3.90 68.0%
3 2 1
(instdmmer fullst&ndigt) (instdmmer inte alls)
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Hur val instammer du i foljande pastadende om Hoga Kusten?

Staden/platsen har ett bra utbud av sevardheter

53,5%
H&ga Kusten hamnar hégre an snittet for sitt kluster

m Hbga Kusten Samtliga avseende utbud av sevardheter

1. Storstader 4,23 79.7%
32,0%
28,7% 28.1% 2. Mellanstora stader 3,62 55.6%
3. Mindre stader 3,66 56,3%
4. Ovriga resmdal (ej stéider) 4,10 74,6%
12,7%
9,0%
H&ga Kusten (kluster 4) 4,28 82.2%
2.6% 2,6% 2,5%
] Samtliga 3.75 60,5%
5 4 3 2 1
(instdmmer fullst&ndigt) (instdmmer inte alls)
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Hur val instammer du i foljande pastadende om Hoga Kusten?

Staden/platsen ar prisvard

H&ga Kusten hamnar i linje med snittet for sitt kluster
mHOga Kusten = Samtliga avseende prisvardhet

32,4% . .
30.6% 30,19 1. StorstGder 3,49 50,3%
2. Mellanstora stéder 3,49 48.7%
22.2% . ..
& 3. Mindre stader 3,50 491%
18,1%
4. Ovriga resmdal (ej stéider) 3,43 47,0%
10,9% 10,3%

44% 407 H&ga Kusten (kluster 4) 3.57 54,6%
. Samtliga 3.49 48,8%

5 4 3 2 1

(instdmmer fullst&ndigt)

(instdmmer inte alls)
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Hur val instammer du i foljande pastadende om Hoga Kusten?

Staden/platsen har ett bra utbud av mat & dryck

0% 327%
29,8%
26,8%
18,3%
5 4 3

(instdmmer fullst&ndigt)

m Hoga Kusten Samtliga
11,9%
7.3%
5,0%
B
2 1

(instdmmer inte alls)

H&ga Kusten hamnar lagre an snittet for sitt kluster

avseende utbud av mat & dryck

1. Storstéder
2. Mellanstora stader
3. Mindre stéder

4. Ovriga resmdal (ej stéider)

H&ga Kusten (kluster 4)

Samtliga

4,49

3.90

3.74

3.63

3.47

3.82

88.8%

67.7%

60.0%

55,5%

50,3%

63,8%
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Hur val instammer du i foljande pastadende om Hoga Kusten?

Staden/platsen har ett bra utbud av

boendealternativ
H&ga Kusten hamnar lagre an snittet for sitt kluster
mHOga Kusten = Samtliga avseende utbud av boendealternativ
39.4%
31.2% 1. Storst&der 4,34 83,6%
28,3% 29.3%
26,2% 2. Mellanstora stéder 3,79 62.1%
3. Mindre stader 3,69 55,2%
17.9%
4. Ovriga resmdal (ej stéider) 3,56 51,9%
12,5%
9.0%
H&ga Kusten (kluster 4) 3,42 441%
4,0%
2,2%
- Samtliga 3,75 59,5%
5 4 3 2 1
(instdmmer fullst&ndigt) (instdmmer inte alls)
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Hur val instammer du i foljande pastadende om Hoga Kusten?

Staden/platsen har ett bra utbud av utflykter

49,8%
H&ga Kusten hamnar hogre an snittet for sitt kluster
mHOga Kusten = Samtliga avseende utbud av utflykter
35.0% 33
% 1. Storstéider 4,14 77.0%
29.6%
27,3% 2. Mellanstora stéder 3,69 57.2%
3. Mindre stader 3.75 60,4%
4. Ovriga resmdal (ej stéider) 4,13 76,0%
10,9%
7.5%
H&ga Kusten (kluster 4) 4,29 84,8%
2,5% 1.8% 2.4% .
L Samtliga 3.80 62,9%
5 4 3 2 1
(instdmmer fullst&ndigt) (instdmmer inte alls)
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Hur val instammer du i foljande pastadende om Hoga Kusten?

Staden/platsen har ett bra utbud av aktiviteter

H&ga Kusten hamnar i linje med snittet for sitt kluster

mHOga Kusten = Samtliga avseende utbud av akftiviteter
35.0%
31.9% 33.3% 1. Storstader 4,25 80,6%
26,2% 27.1% 2. Mellanstora stéder 3,62 54.5%
3. Mindre stader 3,55 50,1%
4. Ovriga resmdal (ej stéider) 3,65 56,1%
9.7%
8,3%
H&ga Kusten (kluster 4) 3.72 61,2%
3.3% 5 5%
Samtliga 3.63 54,6%
5 4 3 2 1
(instdmmer fullst&ndigt) (instdmmer inte alls)
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Hur val instammer du i foljande pastadende om Hoga Kusten?

Staden/platsen har ett bra utbud av evenemang

H&ga Kusten hamnar i linje med snittet for sitt kluster

m Hbga Kusten Samtliga avseende utbud av evenemang
3137 324%3519 1. Storstéder 4,36 85,6%
29.6%
2. Mellanstora stéder 3.65 56,4%
23.3%
20,6% 3. Mindre stéder 3,52 49,7%
4. Ovriga resmdal (ej stéider) 3,51 51,4%
13,7%
10,3%
H&ga Kusten (kluster 4) 3.49 50,1%
3,8% 3,0%
- Samtliga 3,62 54,6%
5 4 3 2 1
(instdmmer fullst&ndigt) (instdmmer inte alls)
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Hur val instammer du i foljande pastadende om Hoga Kusten?

Staden/platsen har ett bra utbud av shopping

H&ga Kusten hamnar lagre an snittet for sitt kluster

mHo6ga Kusten = Samtliga avseende utbud av shopping
1. Storstader 4,41 85,5%
30,5%
268%  27.0% 27,7% 26,7% 2. Mellanstora stader 3,65 57,2%
21.9% 3. Mindre stéder 3,38 45,2%
14.6% 4. Ovriga resmdal (ej stéider) 2,72 25,0%
11.1%

7.4% ..
6.1% H&ga Kusten (kluster 4) 2,45 18,6%
l Samtliga 3.44 48,7%

5 4 3 2 1
(instdmmer fullst&ndigt) (instdmmer inte alls)
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Hur val instammer du i foljande pastadende om Hoga Kusten?

Staden/platsen ar latt att ta sig runt i

H&ga Kusten hamnar lagre an snittet for sitt kluster
avseende hur |&tt det &r att ta sig runt i staden/platsen

m Hoga Kusten Samtliga

82,5% 323% 3307 1. Storstéider 4,07 73,8%
27,8% )
25 6% 2. Mellanstora stader 3,87 66,2%
20,1% 3. Mindre stader 3,87 64,8%
14.7% 4. Ovriga resmdal (ej stéider) 3,69 57,3%
7.7%
457 H&ga Kusten (kluster 4) 3,44 47.9%
2,0% _

. Samtliga 3.86 64,8%

5 4 3 2 1

(instdmmer fullst&ndigt)

(instdmmer inte alls)
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Hur val instammer du i foljande pastadende om Hoga Kusten?

Staden/platsen overiraffade mina forvantningar

H&ga Kusten hamnar hégre an snittet for sitt kluster

m Hbga Kusten Samtliga avseende aft dvertraffa besdkarens forvantningar
34,8%
32,3% 1. Storstéder 3,67 56,6%
29.8%
2. Mellanstora stéder 3,46 48,0%
23.7%
3. Mindre stader 3.56 51,2%
4. Ovriga resmdal (ej stéider) 3,81 61,7%
8.6%
51% 4.5% H&ga Kusten (kluster 4) 3.98 69,5%
1,8% .
. -7 Samtliga 3.57 52,2%
5 4 3 2 1
(instdmmer fullst&ndigt) (instdmmer inte alls)
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Hur val instammer du i foljande pastadende om Hoga Kusten?

Jag skulle vilja dka tillbaka till staden/platsen
55,5%

H&ga Kusten hamnar i linje med snittet for sitt kluster

m Hbga Kusten Samtliga avseende att vilja dka tillbaka till staden/platsen
1. Storstader 4,28 80.1%
2. Mellanstora stéder 3.85 65,9%
25,1% 25,0%
3. Mindre stader 3,99 68,0%
19.7% )
4. Ovriga resmal (ej stader) 4,33 80,5%
13,7%
/1% Héga Kusten (kluster 4) 4,28 80,5%
3,4% 2,4% 3:2%
- ] Samtliga 4,02 70,0%
5 4 3 2 1
(instdmmer fullst&ndigt) (instdmmer inte alls)
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Hur val instammer du i foljande pastadende om Hoga Kusten?

Betygsomrade Storstéider Mellgns’rorq Mipdre (")vri.ga"resmél samtliga N!gdelv&rde A:vvikelse
stader stader (ej stader) Hoga Kusten fran kluster
Trygg och saker 3.46 3.79 3,94 4,41 3,93 4,50 0,09
Trevligt bem&tande 3,77 3,77 3.91 4,11 3,89 4,17 0,06
Bra atmosfar 3,94 3,74 3,88 4,26 3,90 4,28 0,02
Utbud av sevardheter 4,23 3,62 3,66 4,10 3.75 4,28 0,18
Prisvardhet 3,49 3,49 3,50 3,43 3,49 3,57 0,14
Utbud av mat och dryck 4,49 3,90 3,74 3,63 3,82 3,47 -0,16
Utbud av boendealternativ 4,34 3.79 3.69 3.56 3.75 3.42 -0,14
Utbud av utflykter 4,14 3,66 3.74 4,13 3.80 4,29 0,16
Utbud av aktiviteter 4,25 3,62 3,55 3,65 3,63 3.72 0,07
Utbud av evenemang 4,36 3,65 3,52 3,51 3,62 3,49 -0,02
Utbud av shopping 4,41 3,65 3,38 2,72 3,44 2,45 -0,27
Latt att tasigrunti 4,07 3.87 3.87 3.69 3.86 3,44 -0.25
Overtraffade férvantningar 3,67 3,46 3.56 3,81 3,57 3,98 0,17
Vilia dka tillbaka 4,28 3,85 3,99 4,33 4,02 4,28 -0,05
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Hoga Kustens betyg jamfort med ovriga stader/platser

« | diagrammet nedan visas samtliga staders/platsers medelbetyg, och varje stad/plats representeras av en "ring”

Diagrammet tydliggér spridningen av medelbetygen inom varje betygsomrdde, samt om den egna
staden/platsen (orange linje) utmdarker sig inom ndgot eller négra omréden

® Hoga Kusten

Medelbetyg, stader/platser o Ovriga stéder/platser
5
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Hoga Kustens betyg jamfort med samtliga kluster

« | diagrammet nedan visas Hoga Kustens medelbetyg pd samtliga omrdden, jamfért med medelvardena for de fyra
klustren

« Diagrammet tydliggér spridningen av medelbetygen inom varje betygsomrdde, samt om den egna staden/platsen
(orange linje) utmarker sig inom né&got eller ndgra omréden

Medelbetyg, kluster

5
o— StorstGder Mellanstora stader Mindre stader —«— Ovriga resmdl (ej stéder) ---@--- Hoga Kusten
.\\ r~
i T S ° - . . N 3
N 5 ‘o
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Topp 3 stader/platser inom varje betygsomrade

«  Omrdden ddr mindre stdder/platser generellt far hégre betyg:

Tryggast och sakrast Medelvarde Bast atmosfar Medelvdarde Helst dka tillbaka fill Medelvarde

1. Hbga Kusten 4,51 1. Oland 4,41 1. Oland 4,56

2. Orust 4,48 2. Gotland 4,33 2. Gofland 4,41

3. Oland 4,45 3. Hoga Kusten 4,29 3. Orust 4,41
Overtraffade férvantningar Medelvarde Bdst utflykisutbud Medelvarde
1. H6ga Kusten 3,99 1. Oland 4,20 1. Gotland 4,42

2. Gotland 3,98 2. H6ga Kusten 4,17 2. Oland 4,40

3. Oland 3,96 3. Gotland 4,17 3. Skellefted 4,34

1. Kinnekulle 3.78

2. Umeé 3,66

3. Malmo 3.64
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Topp 3 stader/platser inom varje betygsomrade

«  Omrdaden ddr storstéder generellt far hégre betyg:

Bast utbud av mat/dryck Medelvarde Bast aktivitetsutbud Medelvarde Bast boendeutbud Medelvarde

1. Stockholm 4,62 1. Stockholm 4,45 1. Stockholm 4,48
2. Goteborg 4,50 2. Goteborg 4,30 2. Goteborg 4,37
3. Malmd 4,34 3. Gotland 4,09 3. Malmd 4,17
1. Stockholm 4,60 1. Stockholm 4,57 1. Stockholm 4,51
2. Goéteborg 4,44 2. Goteborg 4,43 2. Gofland 4,47
3. Malmd 4,19 3. Gofland 4,15 3. Oland 4,33

Lattast att ta sig runt i Medelvarde

1. Sigtuna 4,16
2. Stockholm 4,15
3. Maliméd 4,05
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NPS: Bendgenhet att rekommendera Héoga Kusten som beséksmail till andra

Net Promoter Score Detta ar Net Promoter Score (NPS):
andelen Ambassadoérer — andelen Kritiker NPS dr ett lojalitetsindex som anvdénds i ménga olika sammanhang fér att mata
0 bendgenheten att rekormmendera en upplevelse till en bekant. Frdgan stdlls enligt féljande
mall:

Pa en skala 0-10, hur sannolikt ér det att du skulle rekommendera Staden/platsen som

o beséksmdl till en véan eller kollega?

Foljande kategorisering av svaren gérs sedan:

51

0-6 Kritiker 7-8 Passiva 9-10 Ambassadorer
NPS
NPS rdknas ut som andelen (%) ambassaddrer minus andelen (%) kritiker, och skalan strécker
sig darfor frén -100 fill 100. Ett NPS-varde p& 0 innebdr att det ér exakt lika manga
ambassaddrer som kritiker.
-100 100
NPS - detaljerad svarsdistribution
50,5%
13,0% 13.9%
9.8%
OI9 ° ° 0,9 ° _‘I ’9% _.I '9% _218% 318% . .
% 0,6% % O
0 1 2 3 4 5 6 7 8 % 10
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NPS for samtliga deltagande stader/platser

+ Tabellen nedan visar Net Promoter Score fér samiliga deltagande st&der/platser, for 2022 respektive 2021.

Stad/plats NPS 2022 NPS 2021 Snitt skala 0-10 Andel svarat 9-10 Stad/plats NPS 2022 NPS 2021 Snitt skala 0-10 Andel svarat 9-10
Oland 59 62 8,87 69% Malmo 4 17 7.18 37%
Gofland 52 55 8,58 67% Luled 3 1 7.27 34%
Hoéga Kusten 51 49 8,54 64% Kristianstad-Ahus 3 10 7.30 34%
Goéteborg 1M 43 8,33 56% Lidkoping -4 -1 7,14 35%
Stockholm 38 41 8,24 55% Trollh&ttan-Vanersborg -4 -1 7,06 31%
Varberg 36 36 8,19 56% Orebro -8 0 6,99 32%
Tjérn 35 39 8,01 54%, Sundsvall -8 8 716 30%
Sigtuna 27 B 8,05 48% Vasterds -10 0 6,99 31%
Marstrand 2 34 787 50% Skellefted -12 -12 6,79 27%
Orust 25 34 708 50% Linkdping -13 -1 6,90 26%
Véstervik 23 29 7,84 46% Norkoping 13 L 686 2%
Karlskrona 22 16 776 49% Jddevalla 20 il 8] 27%
" Kungsbacka -20 -18 6,58 26%
Ostersund 21 29 7.77 46%

Skoévde -20 -27 6.43 27%
Vimmerby 20 - 7,63 46% —

Vaxjo -22 - 6,56 25%
Kalmar 18 28 7.70 44% Nykoping 23 Ry 6,49 4%
Helsingborg 16 23 7,65 44% Gavle 27 23 6,34 23%
Kinnekulle 16 41 7,56 40% Bords .33 21 592 1%
Umed 14 20 7.69 A% Eskilstuna -39 -26 5,59 19%
Uppsala 13 17 7,56 A% sédertdlje -44 -45 5,42 19%
Kiruna 1 26 7,41 43%
Jonkoping-Grénna 1 17 7,51 38% Storstéder 28 . 7.92 49%,
Karlstad 9 18 7,52 37% Mellanstora stéder -10 - 6,86 31%
Halmstad 6 16 7.A1 38% Mindre stéder 5 - 7.30 37%
Falkenberg 6 1 7,30 37% Ovriga resmal (e] stéder) 38 - 8,20 56%
Lund 5 10 7,44 36% Samtliga 7 12 7.33 39%
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Kontakta Research One om du vill folja upp Resa i Sverige 2022

Research One hjdlper turistorganisationer att ta sig an framtidens besdksnéring.

Research One ar eft dgarlett konsult- och undersdékningsféretag, specialiserat
pd att utféra undersdkningar och mdatningar inom besdksndring. Féretaget ar
baserat i Géteborg, men genomfdr undersdkningsprojekt dver hela Sverige.

Foéretaget erbjuder en rad olika fjanster till féretag och organisationer inom
turism:

Besdksundersdkningar

Evenemangsutvarderingar

Attitydundersdkningar

Varumarkesundersdkningar

Medieanalys

Modellframtagning

Stottning i destinationsutveckling

©c O 0O 0O O O ©

Kontaktpersoner i detta projekt:

Jens Claesson Rickard Holmberg Research One AB
0727-30 40 56 0734-35 49 36 Org 559079-8376
jiens.claesson@researchone.se rickard.holmberg@researchone.se www.researchone.se
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